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Resumo: Procurando contribuir para a andlise das relacdes entre a industria da musica
e a televisao no Brasil, o objetivo do artigo € investigar o programa musical televisivo
“Mocidade Independente”, transmitido pela Rede Bandeirantes, entre junho e setembro
de 1981, de modo a trazer subsidios a respeito do contexto televisivo-musical do
periodo, principalmente, em termos de difusao musical. Tal programa se destacou do
restante do fluxo televisivo por ser o primeiro a dar “espaco” aos independentes: tanto
a producao musical do periodo, como a producao em video. Em termos de linguagem
e estética, o programa teve em seu quadro profissional a participacao dos integrantes
da produtora independente de video “TVDO” (1é-se TV Tudo), o que torna possivel
identificar elementos da influéncia televisual de Glauber Rocha - como o programa
“Abertura”, da TV Tupi em 1979.
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Abstract: This paper aims to contribute to the analysis of the relationship between the
music industry and television in Brazil. It does so by investigating the musical television
show “Mocida Independente”, broadcast by the network Bandeirantes between June and
September of 1981, thus providing background about the television and musical context
of the time, especially regarding musical diffusion. The show stood out from the rest of
the television flow for being the first to allow the participation of independent groups,
both for contemporary musical production and for video production. Concerning
language and aesthetics, the musical show had members of the independent video
production company “TVDO” (pronounced “TV Tudo”) in its staff, making it possible
to perceive influential elements from Glauber Rocha’s segment “Abertura”, aired on the
network TV Tupi in 1979.

Keywords: Television; Independent video; Independent music; Music shows.

Introducao

Qualquer musico, desde a década de 2000, pode compor uma canc¢do, gravar
Sua execucdo através de uma filmadora ou webcam, e ter seu desempenho, quando
disponibilizado em plataforma de video digital online, visualizado via computador
doméstico, notebook, tablet ou aparelho de telefone celular; ocorrendo todo este
processo em um mesmo dia. Cada vez mais utilizado, sobretudo por musicos amadores
ou profissionais desconhecidos do grande publico e da critica, além de musicos cujas
carreiras ndao encontram mais eco junto a grande midia, tal advento materializa bem
as possibilidades tecnolégicas abertas ao processo de divulgacdo da musica na ultima
década.

Mesmo com significativa repercussao no ambito midiatico/fonografico, deve-
se ter claro que tal episodio é tao somente um, dentre outros relativos a emissao e
a recepcao de produtos musicais. Contudo, o imediatismo, o alcance e os resultados
obtidos por aquele expediente servem a questionamentos e reflexdes sobre o presente e
o futuro das etapas vigentes de controle e de determinacao da distribuicdao de conteudo
musicais pela industria fonografica e televisiva.

As atuais plataformas digitais online de compartilhamento de videos, como o
YouTube, modificaram profundamente a dinamica de circulacdo da musica e dos
videoclipes no cenario mundial. Aspectos e formatos de programas televisivos
musicais deixaram de ser apenas produtos televisivos, para tornarem-se integrantes
da cibercultura, modificando armazenamento, producdo, circulacdo e a recepcao dos
produtos audiovisuais.

Entretanto, possibilidades bem diferentes na divulgacao musical eram
encontradas por musicos nas ultimas décadas do século passado. A ampla difusao de
produtos musicais seguia ainda, de certo modo, dependente dos negocios do universo
fonografico. No Brasil, no inicio dos anos 1980, a industria cultural ja estava consolidada,
conquistada em grande medida por associacdo ao capital estrangeiro, que impunha as
manifestacdes artistico-culturais, 0s esquemas organizacionais e as logicas comerciais
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proprias dos grandes conglomerados midiaticos. No caso da ampla divulgacdo da musica,
pouco espaco sobrava para além das grandes gravadoras, do radio e da televisdo.

Deste modo, este artigo visa a compreensao das relacoes entre a industria da
musica e a televisdo no Brasil no inicio dos anos 1980. Para tanto, e a fim de mapear o
contexto musical e televisivo do periodo, foi escolhido o programa musical “Mocidade
[Independente”, transmitido pela Rede Bandeirantes, em 1981, sobre o qual sera feita uma
reflexao e analise sob a o6tica daquilo que Jéréme Bourdon conceituou como contexto,
co-texto e texto, proporcionando pensar o programa para além de um mero difusor
musical, dito independente.

No contexto, a énfase sera dada para a recepcao, no qual, sugere o historiador
francés, ha uma vasta gama documental, uma vez que 0s programas televisivos
estdao cercados por textos escritos, criticas, reacoes, comentarios, cartas de leitores,
entrevistas e lembrancas de telespectadores, tornando possivel uma reconstituicao do
espaco social da recepcao. O co-texto se refere a relacdo do determinado programa
com o restante da grade da emissora, o carater repetitivo e intercambiavel de grande
parte dos programas, a concorréncia entre as grades que levam os profissionais, e 0s
telespectadores a combinarem os programas de acordo com seus interesses. E ja o
texto, sao as caracteristicas internas do produto, dentre elas estao, por exemplo, a
montagem, a forma e o cenario (BOURDON, 2011, p.18-19, traducao nossa).

A crise da industria fonografica no inicio dos anos 1980

A industria fonografica, apos um periodo de grande crescimento nos anos 70,
inicia a década posterior com crise nas vendas, com um déficit de 10,6 e 20,8 %, nos
anos de 1980 e 1981, respectivamente, segundo a Associacao Brasileira de Produtores
de Disco (ABPD); ao passo que no ano de 1982 ocorre uma rapida melhora, sofrendo
posteriormente, em 1983 e 1984, duas novas quedas. A crise, apesar de ter atingido
mais duramente as empresas de porte pequeno e orientacao Unica, provocaria também,
diversas modificacdes nas estruturas das grandes empresas (majors) e seus efeitos
seriam, entdo, percebidos em cortes nos quadros funcionais e artisticos, nas verbas
para promocao e na contratacao de novos nomes (VICENTE, 2014, p. 91-92).

Soma-se ainda a esse contexto, a forte concentracdao no setor com poucas
empresas detendo o poder da producdo, como é possivel constatar a partir de uma base
de dados académicos? na qual doze era o numero de grandes e médias empresas do setor
no Brasil em 1979 (Som Livre, CBS, Polygram, RCA, WEA, Copacabana, Continental,
Emi-Odeon, RGE-Fermata, K-Tel, Top Tape e Tapecar) e quatro anos depois restariam
apenas oito (Som Livre, CBS, Polygram, RCA, WEA, Copacabana, Continental e Emi-
Odeon).

As etapas de producao musical das gravadoras transnacionais ou de empresas
nacionais de grande porte, nos anos 70 e 80, se constituiam de certa complexidade,
uma vez que estas passam pela,

Concepcao do produto, a preparacdo do artista e do repertorio, a gravacao
em estudio, mixagem, preparacdo da fita master, confeccdo das matrizes,

2. Os dados foram encontrados em Marcia Tosta Dias (2008, p. 78) e Eduardo Vicente (2014, p. 89), os
pesquisadores usaram como fonte primaria jornais de época.
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prensagem-fabricacdo, controle de qualidade, capa-embalagem, distribuicao
e marketing-divulgacdo (DIAS, 2008, p.69).

Para a socidloga Marcia Tosta Dias, a gravacao musical € um dos menores
problemas mneste processo, pois a problematica maior reside nos expedientes da
difusdao musical, dado que as grandes gravadoras (majors), juntamente com as radios,
TVs e demais midias, formam um sistema interligado, muitas vezes baseado em um
relacionamento ndo muito licito de troca de favores entre as gravadoras e as demais
midias. Trata-se da pratica do mal afamado “jaba”. Este termo, originariamente
denominado ‘jabaculé’,’ é assim definido por José Adriano Fenerick:

Uma forma ilicita de se conseguir colocar uma musica no mercado por meio de
algum tipo de pagamento (ou um “favor” de outra ordem), para que uma midia
qualquer, ou varias simultaneamente, veiculem um novo produto lancado pela
gravadora (FENERICK, 2007, p. 53).

Porém, segundo Marcia Tosta Dias, o topico apresentado acima pode ser quase
considerado um tabu no universo da difusdao musical, tanto que mesmo a imprensa
costuma nao trata-lo de forma aguda e frequente, até pelo fato da pratica ser propria de
toda a industria cultural. E, com isso, a industria fonografica trabalha com

responsabilidade de orientar a producao, a partir da crenca de que o0 sucesso
de vendas é resultado da natural eleicdo do publico. Ao contrario, vende-se
um produto a partir da intensidade e alcance de suas técnicas de difusao
e marketing. Assim, a difusdo é, por exceléncia, um espaco de mercado, o
inicio da ligacdo direta entre o produtor e seu consumidor potencial. Por
seu intermédio, ocorre uma espécie de antecipacao do ato de comprar, um
consumo aleatério ou, muitas vezes, compulsorio, efetuado no momento
em que se escuta uma cancao, que nao é produto direto da escolha e/ou da
participacao autdbnoma no processo (DIAS, 2008, p.161).

A respeito da difusdao musical, o radio simboliza apenas o caso mais classico da
difusdo, porque a musica é uma das mercadorias da industria cultural que estabelece
relacdes com todos os media. Ela esta presente, por exemplo, nos diversos ambientes
sociais devido a difusdo via radio, cinema, televisao e internet e esse consumo aleatorio,
e muitas vezes compulsorio a que os cidaddos se expdem pelo simples fato de estarem
na mesma paisagem sonora, nao € relacionado com as cifras da industria fonografica
(DIAS, 2008, p.19).

A difusdo musical na televisao brasileira, como sugere Dias, além do alto preco
de divulgacdo no meio, padece também do problema de que, se o produto musical a
ser anunciado ou simplesmente apresentado nao vier acompanhado com a legitimacao
da grande empresa do disco, transferindo assim, a grande vendagem de discos em
audiéncia, compromete-se a apresentacao do produto musical na TV, podendo este
ndo ser aceito na industria televisiva, restringindo ainda mais o circuito musical no

3. Em texto denominado “10 mandamentos para 83” presente na secao “Critica MPB” na Revista SOM-
TRES, n°50, fev. de 1983, Tarik de Souza faz um de seus “mandos” a “extincdo (total) do jabaculé para
a eliminacdo do reumatico processo dos listdes nas radios e falsas paradas de sucesso. Com isso seria
ampliado o acesso e propostas artisticas diversificadas aos meios de comunicacao”.
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pais. (DIAS, 2008, p.164-165). O que sugere pensar, do mesmo modo, nNa pressao que
os indices de audiéncia provocam nas emissoras, diante da producao e permanéncia
dos programas musicais, uma vez que, certos géneros musicais, apesar de merecerem
espaco dentro do meio televisivo, nao conseguem se firmar frente a baixa audiéncia que
por antecipacao lhes sdo dados.

No inicio dos anos 1980, o caminho independente ndao se colocava apenas em
razao de um fechamento das possibilidades, mas também para aqueles que desejavam
uma renovacao, ou até mesmo uma subversao no estatuto da producao cultural do pais,
uma postura diante da cultura e mesmo de acao contracultural dentro do contexto de
época (FENERICK, 2004, p. 166). Cabe lembrar que no decorrer de todo este processo
de consolidacao da industria cultural, e a partir dai, diversas areas de comunicacao
e expressoOes artisticas se viram sem espaco para divulgarem suas ideias, sua arte
ou mesmo seus produtos culturais, sejam eles por motivos econémicos, estéticos ou
ideologicos.

No ambito da difusao musical independente, aos poucos foi se formando espacos
alternativos na cidade de Sao Paulo. Dentre eles, o Teatro Lira Paulistana, o SESC
Pompéia, o Museu da lmagem e Som (MIS), o Museu de Arte de Sao Paulo (MASP), a
Funarte, pracas e parques, faculdades e até mesmo, em algumas poucas radios, como
fora o caso da Excelsior FM com o programa conduzido pelo critico musical e jornalista
Mauricio Kubrusly e na televisdo, os programas “Mocidade Independente”, transmitido
pela Rede Bandeirantes, em 1981, e “A Fabrica do Som”, pela TV Cultura entre 1983 e
1984.

Termos como independente, nanico, alternativo, underground e marginal foram
empregados para identificar posturas que lutavam por espacos artisticos e midiaticos
no cinema, no video, na musica, na imprensa, na literatura, na televisao, na poesia e
no teatro, entre outros. No entanto, como sugere Gil Nuno Vaz, a0 examinar a musica
independente, 0 que importa para além do termo adequado, é compreender o significado
do fendmeno a que ele se refere (VAZ, 1988, p. 11).

No final dos anos 70 e inicio dos anos 80 a definicdo de que certo artista era
independente, alternativo, marginal ou experimental, quando nao duas caracteristicas,
ou todas a0 mesmo tempo, é um pouco confusa. Deste modo, é importante ressaltar que
estes, sdo conceitos que “nao se excluindo, ndo sdo sindbnimos”, bem como, qualificam
gestos e atitudes em suas atuacoes (MOSTACO, 1984, p. 5). Assim, segundo Mostaco:

Independente e alternativo recortam-se como conceitos que oferecem uma
dada relacdo com o Poder. [...] E-se independente: dado o dominio de certo
poder instituido, que impera sobre a acdo de hegemonia, postar-se como uma
oposicao a ele, como uma soberania propria e isenta de seu controle [...] uma
luta de libertacdo e reorganizacao do sistema de forcas que o compéem. [...]
Este é o campo preferencial da politica. [...] O independente é, entdo, o mais
radical opositor politico do Poder. Alternativo indica, antes de mais nada,
uma posicdo; sem, todavia, constituir-se numa toépica [...] Sociologicamente
falando é um transfuga, antropologicamente falando, um miscigenado,
artisticamente falando, um hibrido. Ainda que quase sempre um alternativo
professe uma ideologia independente, esta relacdo nao é de causas e efeito; e
nem esta relacdo necessita dar se ao contrario. [...] Experimental e marginal
sdo conceituacoes que também beiram os umbrais politicos, ainda que nem
sempre de forma translicida. Nascidos em outro universo tonificam ou
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emprestam certo colorido aquelas duas acepcoes inicialmente distinguidas,
mas como qualidades e ndo como substancias. [...] Ndo é, porém, o império da
Moeda que martiriza o experimental, mas o império do Sentido. [...] Aquilo que
estd a margem, fora do tronco principal, invisivel pelas perspectivas estreitas,
¢ marginal. [...] Do ponto de vista social ou moral, o marginal é aquele que
desafiando a ordem da Moeda ou do Sentido posiciona-se por ser um rebelde
que ndo integra um Partido; ou aquele que é arbitrariamente excluido destas
ordens por inconveniéncia, medo ou zelo (MOSTACO, 1984, p. 4-5).

Verifica-seassim,deacordocomMostaco,queoartistaindependenteoualternativo
poderia, através de suas producées, se posicionar como marginal e/ou experimental.
Nesta perspectiva, portanto, os independentes e alternativos se configurariam com
acoes mais ligadas a “percepcao da estrutura de mercado e estruturacao capitalista da
producao cultural e, seus trabalhos e organizacoes, visariam entrar na disputa destes
poderes constituidos”. De modo que 0s marginais e experimentais, teriam suas acoes
mais ao nivel de “desestabilizar por dentro estes poderes, evidenciando na critica da
ideologia e/ou dos circuitos instituidos (inclusive pelos primeiros) a énfase de suas
atuacoes” (MOSTACO, 1984, p. 5).

Televisao: O aumento dos receptores e o apoucamento dos produtores

A formacao e o desenvolvimento da televisao no Brasil se deram sob a inspiracao
do modelo de exploracao privado/comercial, ou melhor, por meio de concessoes de
servico publico cedido a particulares pelo Estado, como ocorrera anteriormente com o
radio. Assim, politicos, empresarios do ramo comunicacional e proprietarios de jornais
e revistas, além de concessionarios de emissoras de radio, tem sido o perfil comum dos
concessionarios de canais e redes de TV desde o inicio do meio no Brasil, situacao que
resulta em maior poder destes, no campo da comunicacado social do pais e possibilitam-
Thes influir, ndo raras vezes, mesmo que indiretamente, no campo politico e cultural da
nacao (BUSETTO, 2007, p.195-196).

Ao longo do tempo, os aparelhos televisores passariam a ser fabricados pela
industria nacional, tornando-os cada vez mais acessiveis as camadas populares, sendo
que, em 1983, o numero de televisores em uso no pais somaria a marca de 22 milhodes
(Lintas..., apud. Anuario Brasileiro de Midia 1982/1983, p. 38), e, assim, o0 meio televisivo
foi tornando-se, consequentemente, o principal veiculo de comunicacao social do
pais. Em 1980, na distribuicao das verbas publicitarias, os numeros destinados a TV ja
apontavam 58% do total, seguido dos jornais com 16,1%, e das revistas e das radios com
14 e 8% respectivamente (Grupo..., apud. Anuario Brasileiro de Midia 85/86, p. 66).

A expansao da industria televisiva através de intensos estimulos pelo governo
militar, bem como a possibilidade de duplicar e comercializar fitas de programas através
do uso do videoteipe, tornou possivel a criacao, ainda que de maneira timida, das
primeiras redes nacionais de TV. Em consequéncia disso, apesar de se diferenciarem
em termos de estrutura organizacional, as redes obedeceriam a um mesmo formato. Em
suma, € uma juncao firmada perante contrato que divide-se entre a emissora cabeca e
as afiliadas. Nesta relacao, as emissoras cabecas

FACES DA HISTORIA, Assis-SP, v.3, n°1, p. 60-80, jan.-jun., 2016.



O
=
Q
%)

O

(-
O
>
|_

O

C

@)

-
N2

O
1o

C

O
£

(-

Q

Q

x

(O)

)
)

C

O
O

C

Q

Q

Q
O
C

Q
O

O
O

O

@)
>

administram o conjunto, inclusive em termos de programacao; ddo suporte
técnico, sobretudo ao que se referem as transmissdes dos programas da
central de producao para as demais emissoras; e vendem as audiéncias de
toda a rede para os anunciantes [...]. Tem o direito absoluto para decidir que
programacdo deve ser transmitida simultaneamente por todas as afiliadas,
inclusive, se necessario, durante o tempo destinado a programacao da afiliada.
[...] Age como um distribuidor, comprando audiéncias locais e regionais,
agregando-as e revendendo-as para anunciantes nacionais (JAMBEIRO, 2001,
p. 106-107).

Ja a afiliada, por sua vez, além de obter beneficios ao associar seu nome com 0s
programas e astros, amplamente promovidos em nivel nacional,

mede o valor da afiliacdo pela audiéncia que os programas das redes atraem,
e lucra com a venda do tempo que a rede deixa em aberto para anuncios nos
intervalos dos programas [...]. Recebe servicos basicos como: apoio técnico
para a programacao local, um ambiente publicitario que estimula os anuncios
locais, compensacao financeira baseada no crescimento da audiéncia, e uma
organizacdo de vendas que prioriza anunciantes nacionais [...]. Sao clientes
dos pacotes de programas vendidos pela “cabeca” das redes e, a0 mesmo
tempo, fonte de audiéncias que aquelas “cabecas” compram para empacotar e
revender a anunciantes nacionais JAMBEIRO, 2001, p. 108)".

No plano cultural, este modelo significava que todo o pais passava a compartilhar,
via TV, uma determinada representacao de Brasil com caracteristicas proprias, ou se€ja,
uma identidade nacional. ldentidade que poderia ser entendida no singular, porque era
construida inteiramente por um poderoso grupo de midia com hegemonia no sudeste
do pais, posto que, no ano de 1981, os provedores de programas eram praticamente
os grupos Globo, Bandeirantes, SBT e Record. Em decorréncia disto, as emissoras
detiveram o poder do conteudo que os brasileiros devem ver. Na pratica, o pesquisador
Gabriel Priolli afirmaria que eram quatro empresas que aludiam “para o Brasil, em
nome do Brasil, como se fosse todo o Brasil”, e que culturas regionais fortes como a
nordestina e a gaucha ficaram a margem da difusao nacional, salvo nas interpretacoes
folclorizantes e redutoras que as emissoras cariocas e paulistas as davam (PRIOLLI,
2000, p. 16-20). Porém, na década de 1980, com o aumento das possibilidades do acesso
a tecnologias para producao em video, diversos grupos a margem das grandes redes de
TV iriam questionar a hegemonia televisiva.

Diante disso, a reconfiguracao do meio televisivo no inicio dos anos 1980 traria
novas concessoes cedidas estrategicamente pelo regime militar. Assim, o setor concede
espaco a duas novas emissoras comerciais com transmissao a partir de Sdo Paulo e Rio
de Janeiro, ou seja, SBT e Manchete, respectivamente. Esta reconfiguracao do meio
televisivo levou uma série de lutas e pressoes para conseguir espaco na midia televisiva,
dai decorre o surgimento de produtoras independentes de video, e, posteriormente, de
tevés comunitarias, livres e clandestinas.

4 A ortografia das fontes consultadas para este artigo sera mantida nas citagdes tal como estéo no
original.
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Abre-te Sésamo: as produtoras independentes de video

Os trabalhos produzidos por aquilo que Arlindo Machado denominaria de
“primeira geracdo” de realizadores de video, na década de 1970, consistiam, em sua
maioria, basicamente, no registro do gesto performatico do artista em tempo real em um
unico plano e por uma camera fixa. Era o confronto da camera com o corpo do artista,
ou melhor, “o corpo entre duas maquinas (a camera e o monitor), de modo a produzir
uma imagem instantanea, como a de um Narciso mirando-se no espelho” (MACHADO,
2007, p. 21-22). Para além do uso do desempenho, como alternativa criativa, os artistas
associavam a suas obras o conceitualismo e a body art®>, bem como questionavam
expedientes dos meios de comunicacao de massa. Revelando assim, uma resisténcia
e consciéncia critica em torno do poder autoritario da midia televisiva (MELLO, 2007,
p.6-9).

Ja a segunda geracao, também denominada por Arlindo Machado como
“geracao do video independente” surge com o intuito de explorar o video na televisao
broadcast, devido sua amplitude expressiva e seu potencial de agente promotor de
mudancas socioculturais (MACHADO, 1998, p.81-82). Portanto, além de acrescentar
aquela perspectiva critica da TV, buscavam uma linguagem nova para o meio, além de
gerar alternativas estéticas de relacionar-se com aquela midia (MELLO, 2007, p. 6- 9;
MACHADO, 2007, p.18). Composto em geral por jovens recém-saidos das universidades,
a segunda geracado ja crescera vendo a TV, e buscava “explorar as possibilidades da
televisao como um sistema expressivo, e transformar a imagem eletronica num fato
da cultura” de seu tempo (MACHADO, 2007, p. 18); assim como, pretendia interferir
artistica e politicamente na realidade social imediata do pais através de seus programas,
postura que os diferenciam radicalmente dos pioneiros da videoarte, que eram ferrenhos
criticos da rede comercial de televisao e difundiam sua arte em espacos como festivais
e Tuseus.

Nado se pode desconsiderar que o projeto ético-estético do Cinema Novo no
Brasil, com seu proposito de reinterpretar a producao cultural, a realidade social e a
situacdo politica do pais a partir do periférico, do marginal e da perspectiva do nao
oficial, antecede o movimento do video independente e ira influencia-lo. Deste modo,
os videomakers da segunda geracdo do video independente buscavam como fonte o
experimentalismo, preconizado também pelo cinema, o que contribuiria muito para a
producao audiovisual televisiva com varios profissionais, ou ainda na subversao dos
modelos de representacao, de linguagem e dos formatos na TV brasileira, com vistas a
grandes inovacoes estéticas. (FECHINE, 2003, p.3; 2007, p.95).

Vale ressaltar porém, as diferencas de situacOes tecnologicas encontradas
pela primeira geracdo do video, nos anos 70, quando comparadas ao inicio da década
posterior, quando surge a segunda geracdo. Tais transformacdes podem esclarecer
alguns elementos importantes da cena artistica brasileira na videoarte. Assim, percebe-

5. A criacdo do movimento Body Art na Europa e nos Estados Unidos, no final da década de 60, represen-
ta o reconhecimento da capacidade de comunicacdo do corpo humano, do proprio artista ou de qualquer
outra pessoa, enquanto veiculo portador de ideias e de atitudes, explorando de forma direta e livre de
preconceitos temas como o género e a sexualidade. Foi fortemente influenciado pela cultura do corpo, da
nudez, da comunicacao corporal e da liberdade sexual, que marcaram os inicios dos anos 60. As manifes-
tacOes de Body Art assumiram geralmente o caracter de performances, onde os artistas se exprimiam de
forma pessoal, revelando tendéncias muito diversas.
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se que, a primeira geracdo do video no pais, ainda nao tinham o acesso aos equipamentos
de edicao para disporem em suas obras, situacao que mudaria significativamente
com a chegada ao pais de alguns equipamentos portateis semiprofissionais, como o
U-Matic, 7 de polegada, no inicio da década de 80. Com precos bem menores do que 0s
similares profissionais, entdo adquiridos pelo parque industrial dos conglomerados de
comunicacao, abria-se a possibilidade de obtencao, pelo menos em termos, ao acesso
deste equipamento aos profissionais considerados “independentes” as grandes redes
de comunicacao.

Outros equipamentos que merecem destaque, e que modificaram as formas de
se fazer videoarte, foram os videocassetes domésticos fabricados no Brasil no ano de
1982, no qual utilizavam o formato VHS, de ’ polegada, e as primeiras cameras VHS de
video comercializadas de forma oficial no pais, ambas as iniciativas da marca Sharp, na
qual disseminavam seus aparelhos nos lares brasileiros. Segundo Mello, com tal oferta, a
industria permitiria que pouco a pouco houvesse “a substituicdo dos processos caseiros
de captacao e edicao de imagens em super-8, pela captacao e edicao de imagens em
video” (MELLO, 2008, p. 96).

Dentre as produtoras independentes que atuaram na segunda geracdo do video,
é possivel citar como exemplo significativo e pioneiro, a TVDO (1é-se Tudo TV) e a Olhar
Eletronico, ambas sediadas em Sdo Paulo e atuando com didlogo e troca de experiéncias
artisticas e estéticas. Embora, muitas vezes, se estabelecesse uma relacao de rivalidade
entre elas, que segundo o videomaker Marcelo Tas, constituia-se no combustivel
gerador de motivacao e criatividade para o par de produtoras (TAS, 2007, p. 211). As
producdes de ambas expressavam elos estéticos que dizem respeito ao questionar e fazer
confundir as verdades e as mentiras das informacdes transmitidas pela midia televisiva,
representando assim, uma espécie de resisténcia e ativismo politico contra o poder
hegemodnico informacional a que o pais estava submetido pelas redes de comunicacao
broadcast. Deste modo, as independentes TVDO e Olhar Eletronico interferiram de
forma tao radical na programacao alternativa da TV, que para a pesquisadora Christiane
Mello, seus projetos nesse campo sao 0s mais experimentais do meio televisivo brasileiro
(MELLO, 2007, p. 12).

Considerado um dos mais importantes grupos da segunda geracao do video no
Brasil, a produtora TVDO (1é-se também Tvudo) era constituido pelos videastas Tadeu
Jungle, Walter Silveira, Ney Marcondes, Paulo Priolli, e, posteriormente, Pedro Vieira.
Com uma ligacao estreita ligada aos meios vanguardisticos da cidade de Sao Paulo que
despontaram no inicio dos anos 80 (MACHADO, 2007, p. 19), tal projeto foi criado no
ano de 1979 dentro da Escola de Comunicacao e Artes da Universidade de Sao Paulo
(ECA- USP) e tratava-se de uma experiéncia plural e interdisciplinar que se inseriu além
do meio televisivo em discussdes no campo da videoarte, com trabalhos expressivos
como: Atelié de TV, Bvcetaz Radcays, Programa do Ratao, Teleshow de Bola, Quem Kiss
Teve, lvald Granato in Performance e Duelo dos Deuses.

Com aideia de entrar no meio televisivo e buscar uma producdo mais alternativa,
a TVDO, “incorporou certos procedimentos da montagem e do discurso mais delirante
da videoarte a formatos, ja legitimados dentro da TV mais comercial” (FECHINE, 2007,
p- 94). Sobre o grupo, afirma Arlindo Machado,

Responsavel pelas experiéncias mais radicais do ponto de vista da invencao
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formal e da renovacao dos recursos expressivos do video. Mas a familiaridade do grupo
com a televisao e com as normas em geral da cultura de massa, a sua resoluta decisao de
operar na fronteira entre a cultura popular e erudita, bem como também a sua vontade
de intervir criticamente na realidade do pais, tudo isso acaba contribuindo para tornar
mais “acessiveis” e generalizaveis as conquistas formais e tematicas que se dao na
vanguarda da invencao estética, sem incorrer, todavia, em diluicio (MACHADO, 2007,

p-19).

O programa “Abertura”, de criacdo e direcdo de Fernando Barbosa Lima, foi ao
ar de fevereiro de 1979 a julho de 1980, com transmissao pela TV Tupi, sendo o primeiro
programa jornalistico sobre politica e cultura produzido apoés a extincao do Al-5. Nele
varios intelectuais, com posturas completamente divergentes do regime militar, tinham
espaco no programa através de quadros, como, por exemplo, Glauber Rocha, Ziraldo,
Villas Boas Corréa, Antoénio Callado e Fausto Wolf. O programa fora ao ar quando a
emissora passava ja por um contexto de crise e com diversos problemas de greves em
seu quadro de funcionarios, devido a falta de pagamento dos salarios, situacao que, em
parte, resultaria no seu fechamento, devido a nao renovacao de sua concessao pelo
governo militar.

Uma das influéncias mais marcantes para a TVDO foi, sem duvida, o trabalho
de Glauber Rocha, nao exatamente do cinema, mas sim em seu quadro no programa
televisivo “Abertura”, no qual o cineasta baiano protagonizou exibicoes e intervencoes
demolidoras, com apresentacdes provocantes e controvertidas, “inaugurando um estilo
de apresentacdao bastante provocador, isento de formalidades, falando alto, a camera
enquadrando-lhe o rosto em closes muito fechados, como se lhe fossem tocar o nariz”
(MACHADO, 2007, p. 33). Desta forma, a TVDO torna-se impensavel sem a influéncia
glauberiana. Além de Glauber Rocha, outro grande mentor de praticas artisticas com o
video, que também iria influenciar a produtora paulista, era o apresentador de programas
de auditorio: Chacrinha. Para Christiane Mello, ambos exploravam ao maximo,

O ruido da informacdo, a imagem conflituosa, a ruptura das regras tradicionais
de se comportar diante de uma camera de TV [..] e conseguem, com suas
participacoes libertarias na televisdo brasileira, dizer que existe uma forma
de produzir pensamento audiovisual nao originado nem no cinema, nem nas
regras rigidas concebidas pela propria televisao. Antes de tudo, eles chamam
o fato para uma nova linguagem: o video (MELLO, 2008, p. 95).

Considerado a melhor traducao para a midia eletronica em termos de espirito
demolidor e anarquico de Glauber Rocha (MACHADO, 2007, p. 19), Tadeu Jungle,
integrante e um dos fundadores do TVDO, ao relembrar a respeito do grupo e suas
influéncias, descreve da seguinte maneira o contexto cultural a época,

Escola de Comunicacado e Artes da Universidade de Sao Paulo, ECA/USP,
1980, cinzas da ditadura. Quatro estudantes, um de cinema e trés de televisao,
se uniam para fazer TV. Nosso lema era: “Tudo pode ser um programa de
televisdo”. Tudo. O que acontecia era. O que nao acontecia, também era.
TV. Para noés, nao havia limites. Achavamos que podiamos tudo. Nascemos
no meio académico batizado pela cultura de massa. Principalmente pela
televisdo. Eram ainda tempos de “filme de autor”, lembrancas da tropicalia,
e video era apenas o nome de uma fita. No nosso caldeirdao de referéncias
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havia J.R. Aguilar, Glauber Rocha, Godard, Eisenstein, Dziga Vertov, Augusto
de Campos, Maiakovski, Zé Celso Martinez Corréa, Oswaldo de Andrade,
Caetano Veloso, Rolling Stones e.... Em lugar de honra: Chacrinha (JUNGLE,
2007, p. 203).

Como toda a geracao do video independente, a TVDO também fazia televisdo,
porém fora da TV, e aos poucos foi conseguindo espaco tanto nas emissoras comerciais
como publicas. Porém, o mundo da TV se insere ao mundo do entretenimento e da
comunicacao e nao da arte, ai ficaria a duvida entre experimentalismo e televisdo. Visto
tal imbricacao, os videomakers nao caminharam em tal dicotomia, e de forma criativa,
produziam na possibilidade de convergéncia de ambos. No que tange ao circuito da TV,
a produtora independente TVDO teria participacdoes em programas como “Mocidade
[Independente” e “90 minutos”, veiculados a TV Bandeirantes, “Avesso” e “A Fabrica do
Som”, na TV Cultura e “Realidade”, na TV Gazeta (MELLO, 2007, p. 11).

“Mocidade Independente”, Rede Bandeirantes, 1981.

Para pensar o programa televisivo musical “Mocidade independente”, sera
pontuado de antemao, o que Jéréme Bourdon conceituou de co-texto televisivo, ou seja,
tudo que esteja inserido na questao da emissao de um programa como a influéncia das
demais emissoras, de profissionais de TV, do publico telespectador, e que, mormente,
nao sao consideradas por diversos pesquisadores. Posteriormente, a analise discorrera
sobre a materialidade do programa em si em termos de linguagem e emissao de seu
texto televisivo, para por fim, se chegar ao mapeamento do contexto social no qual o
programa foi difundido.

Em janeiro de 1981, Walter Clark assumiria a direcdo geral da TV Bandeirantes,
anunciando uma programacao baseada em jornalismo, esporte e servicos com muita
preocupacdo na informalidade, calor humano e criacdo. Na realidade, Clark deu a
impressdo de estar disposto a criar na emissora Bandeirantes um antipadrdao Globo,
procedendo a autocritica e a revisao daquilo que ele proprio criou, pois, com a
implantacdao do padrdo Globo de qualidade, a autocensura e a abolicdao dos auditorios,
além de eliminar a espontaneidade, fez com que a TV Globo passasse a submeter sua
producdo a um conjunto de convencdes formais que lhe garantiu um estilo proprio.
Porém, de certo modo, acarretava na padronizacao de alguns formatos de programas
da emissora (RIBEIRO, 2010, p.119).

Apos seis meses de direcao geral Walter Clark na Bandeirantes, o critico
televisivo da Folha de Sao Paulo, Gabriel Priolli, faria um balanco da nova programacao
da emissorano jornal. E concluia que, de todos programas estreados o mais ousado seria
sem duvida, o musical “Mocidade Independente” uma criacao do inquieto Nelson Motta.
Nao por acaso, o musical foi escolhido para abrir o pacote de estreias. E acrescentava
Priolli que

Comecar uma nova programacao pelo que ela tem de mais radical, inovador,
talvez funcione como um balizamento, a atrair para o seu caminho todo o
resto. Se a Bandeirantes queria impacto e com esse impacto sensibilizar
também seus proprios quadros, acertou na escolha (PRIOLLL 1981a, p. 34).
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A concepcao do programa estava a cargo do compositor, produtor musical e
de grande capital social nos meios de comunicacao eletronicos Nelson Motta. Este ja
havia vencido o Festival Internacional da Cancdao em 1966 com a cancao “Saveiros”, em
parceria com Dorival Caymmi, quando também ganhariam um coro de vaia. Nelsinho,
como também era chamado, ja possuia neste periodo grande capital social tanto no
meio musical como no televisivo, visto que ja havia sido jurado de festivais musicais
televisivos, bem como apresentador dos programas de TV “Papo Firme” e “Sabado
Som”, ambos na TV Globo. Soma-se ainda, a criacdo da primeira trilha sonora especial
para uma telenovela: “Pigmaliao 70”.

Na “reportagem” da revista Veja “A fonte da Juventude”, de 01 de julho de 1981,
diferente das edicOes anteriores, que contava com pouco espaco sobre o meio televisivo
na revista, nesta edicao a estréia do programa contava com quatro paginas inteiras
sobre o musical. Embora sempre antenado as novas tendéncias musicais, segundo a
revista Veja, Nelsinho teria outros motivos para a producao do programa. Pois,

Decidido a estender a filosofia do programa a outros meios de comunicacao,
Nelson Motta prepara-se agora para langar sua propria gravadora de discos,
o selo Hot. Para isso conta com a ajuda de Leonardo Netto, ex-gerente de
Marketing da gravadora WEA e seu socio em todos os projetos empresariais.
Juntos, eles pretendem criar uma alternativa dentro da atual crise do disco
no pais. A estratégia é despadronizar o tamanho e o numero de faixas dos
discos, barateando-os, e criar uma estrutura simples, que lhes permitam
lucrar com vendagens muito inferiores as das grandes gravadoras. O primeiro
lancamento do selo Hot esta previsto para julho: um compacto com o grupo
Gang 90 e Absurdetes, do qual faz parte a namorada de Motta, a paulistana

May Pinheiro (A FONTE..., 1981, p.118).

Além do programa “Mocidade” e da nova gravadora, o selo Hot, Nelson Motta
mantinha uma coluna no jornal O Globo, além de ser sécio proprietario do Noites
Cariocas, uma boate instalada ao ar livre no alto do morro da Urca e da casa de show
Paulicéia Desvairada em Sao Paulo. Ou seja, em tempos de industria cultural consolidada
no Brasil, era uma estrutura que pensada em termos musicais, Nelson Motta contava
com gravacao dos albuns (selo Hot), local para shows (boate Noites Cariocas ou Paulicéia
Desvairada), critica especializada impressa (jornal O Globo) e promocao e difusdo no
meio televisivo (“Mocidade Independente” na Rede Bandeirantes).

A principio, o programa entraria no ar as 16 horas, mas como para Walter Clark o
programa havia ficado tao bom, que decidiu-se coloca-lo concorrendo com a telenovela
“Baila Comigo” as 20 horas. Era uma estratégia de segmentacao do publico na busca
de tentar guinchar a juventude que ndo assistia telenovela para o musical, ou seja,
se configuraria, de certo modo, como um programa para jovens. Torna-se evidente a
relacao que o programa estabelecia com a grade das outras emissoras, em especial,
ao programa de maior IBOPE do horario: a telenovela da Rede Globo. Bourdon utiliza
0 conceito de co-texto televisivo para designar esta concorréncia entre as grades
das emissoras, tanto no nivel da producao (por parte dos profissionais) quanto no
ambito da recepcao (por parte dos telespectadores) com o intuito final de combinarem
os programas de acordo com seus interesses (BOURDON, 2011, p.18-19). No caso do
programa “Mocidade Independente”, o combate no mesmo horario com a telenovela da
Rede Globo, justamente no sabado quando era apresentado um capitulo esticado até as
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22 horas, isto é, ocupando todo o horario do musical, vai ser fundamental para o futuro
do programa, ou melhor, para o nao futuro do programa. Que ficara no ar apenas oito
edicoes por falta de altos indices de audiéncia (PRIOLLL, 1981b, p. 32).

Ao pensar arelacdo entre programacao televisiva e publicidade, José Mario Ortiz
Ramos afirma que a producao de entretenimento e as necessidades dos anunciantes
sempre caminham lado a lado (RAMOS, 2004, p. 42). A partir desta reflexao
aparentemente simples, pode-se pensar o papel e a influéncia do mercado publicitario
no sistema televisivo comercial. Ramos destaca também que, no inicio das transmissoes
televisivas, a acdo dos anunciantes nao foi secundaria, ao contrario, foi direta com as
agéncias do setor criando e produzindo os programas televisivos. Posteriormente,
acrescenta ainda que os profissionais da area de publicidade, como Boni e Walter
Clark, conferiram a TV Globo amplas visées de marketing além de uma racionalidade
administrativa empresarial. Soma-se ainda, o avanco da pesquisa de mercado, a nocao
de publico-alvo e as inovacdes da emissora na venda de audiéncias qualificadas em
diversos horarios, com a venda do tempo comercial e nao mais a programacao, ou seja,
a venda de audiéncia.

Principalmente ap0ds a reorganizacao da programacao no inicio dos anos 80, as
emissoras iriam compor suas grades de programacao em consonancia com as demais
emissoras, imitando alguns géneros e formatos de sucesso ou, ao contrario, colocando-
se como uma alternativa para ndo disputar o mesmo publico-alvo. O diretor de vendas
Rubens Carvalho, que trabalhou na Rede Bandeirantes na gestao inovadora de Walter
Clark, entre 1980 e 1981 e, posteriormente em 1983, no criticado SBT, esclarece a
influéncia do mercado publicitario na programacao das emissoras privadas e define
bem o periodo através de seu depoimento:

Quando eu estava na Bandeirantes e o projeto de Walter Clark falava em
qualificacdo do publico, o mercado me pedia indices de audiéncia mais altos.
Agora que estou aqui e o SBT ja pode exibir altos indices de audiéncia, o
mercado nos exige qualificacdo (SBT INVESTE..., 1983, p. 12).

Segundo Nelson Motta, a ideia do programa nasceu com as aparicoes de Glauber
Rocha no programa “Abertura” na TV Tupi em 1979, pois se dizia impressionado com
a loucura, a anarquia que Glauber Rocha fazia com a televisdo. E assim acrescentava,

Fiquei dez anos na Globo, que me deu uma boa formagdao mas também um
senso preciso de como a TV oficial é amarrada. Nao diz nada aos jovens. A
Unica ruptura que vi na linguagem oficial da TV foi a atuacdo de Glauber Rocha
no programa “Abertura”, e ele me inspirou muito na concepc¢ao do “Mocidade”

(ATONTE..., 1981, p.118).

Para adentrar na questdao do texto televisivo com o intuito de analisar a
materialidade doprogramaemsi, é preciso primeiramente, identificar os profissionais que
atuaram na producdo do programa. Portanto, a producdo do “Mocidade independente”
contou com a presenca de outros artistas além do apresentador Nelson Motta, como
0 grupo musical-teatral Asdrubal Trouxe o Trombone e a produtora independente de
video TVDO ou TV Tudo. Deste modo, o primeiro grupo estaria na responsabilidade de
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fazer pequenas cenas de humor, além de satirizar alguns aspectos econdémicos, politicos
e sociais, ou mesmo de da proépria televisdo. Fundado por Regina Casé e Luis Fernando
Guimaraes o grupo teatral através de criacdes coletivas e aparicées informais buscavam
descontruir a dramaturgia, sobretudo a comédia. Ja os videomakers revezariam entre
a assisténcia de producdo, direcdo e edicao do programa. Explicava Tadeu Jungle na
época, “a grande ambicdo da TV é ter formulas, formatos, para construir uma industria
de programas e facilitar as coisas. NOs oferecemos uma opc¢do ao esquema, que pode
ser usada eventualmente pelas emissoras” (A FONTE..., 1981, p.117).

Se a concepcao do programa estava a cargo de Motta, a materializacao so foi
efetivada gracas aos integrantes da TVDO. Com uma proposta atrevida de renovacao, o
programa seria bem recebido pela critica especializada, como pode-se perceber, através
da critica do jornal Folha de Sao Paulo apenas trés dias apos a inauguracao do musical,

Mocidade independente nao apenas divulga vanguarda, mas se quer vanguarda.
A diferenca é essencial. Ja que a linguagem de um programa condiciona seu
conteudo. Fazer TV em linguagem careta equivale apresentar uma nova teoria
literaria com um texto escrito em ortografia antiga, ou aberracao semelhante.
E a TV, com o advento do padrao Globo de Qualidade é uma area da producao
cultural onde nao se vé, ha muito tempo, nenhuma grande inovacao de
linguagem. O que mais ha sdo copias, com um ou outro retoque na maquiagem
(PRIOLLL, 1981a, p. 34).

A vinheta de abertura do programa era uma espécie de passaro no formato de M
e |, ou seja, as letras iniciais do programa que sobrevoava longamente até flutuar no ar
e comecar a chocar um ovo, que dentro de instantes trincaria sua casca para dar vida
ao “Mocidade Independente”, tudo em cores fortes e marcantes; tudo ao som de uma
cancao de rock chamada tesouros da juventude, que constituiria a primeira parceria
entre o letrista Nelson Motta com o musico Lulu Santos.

¥

Figura 1: Frame da vinheta de abertura. Fonte: Biblioteca Municipal Digital Nair Lacerda em Santo André (SP).
“Mocidade independente’, 1981, VHS, 21”. Acesso em 14 de abr. de 2016.
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Apos a vinheta ocorriam frequentemente algumas chamadas em off que eram
pronunciadas - sempre carregadas de um tom irénico - com dizeres como: Atencao
senhores pais, este programa nao provoca qualquer tipo de dependéncia fisica ou
psicoldgica: é independente, ou entao, atencao senhores filhos, este programa nao
contém cenas de sexo explicito nem nu frontal.

Ao buscar ousar na producao e apresentacao do programa percebe-se que nao
havia roteiro e quase nada era pré-planejado. Os programas eram gravados na casa de
rock Paulicéia Desvairada, em Sao Paulo, onde os musicos e convidados passavam a
tarde e improvisavam atuacodes ao vivo. O publico presente também era escolhido das
diversas areas culturais e artistica pela producao do programa. A apresentacao estava
a cargo de Nelson Motta que como um anfitriao ora entrevistava, ora orientava as
apresentacoes. Embora, planejasse no decorrer das edicdes dos programas, deixar de
aparecer no video a ponto do programa se configurar como um documentario-musical.

Assim, o programa que abriria a nova programacao da emissora a cargo de Walter
Clark seria o “Mocidade Independente”. Em termos musicais, ja na estreia do programa,
no dia 27 de junho de 1981, se apresentariam “ao vivo” Arrigo Barnabé e Caetano
Veloso, takes dos grupos norte americano de funk Kid Creole and The Coconuts, e o
rock Blondie, além de uma homenagem do artista plastico José Roberto Aguillar a Bob
Marley. Assim Gabriel Priolli descreveria o programa de abertura,

Mocidade Independente tem um ritmo vertiginoso. No programa de abertura
de sabado, isso nao foi tanto um resultado da musica de Arrigo Barnabé,
Caetano Veloso, Kid Creole (August Darnell) and The Coconuts ou Blondie,
mas um ineticuloso trabalho de edicdo de imagens. E justamente na edicéo,
além da camera portatil que faz as cenas de detalhes, que esta o charme
do programa. Nela esta também o trabalho da TVDO (TV Tudo), o grupo de
jovens produtores de TV incorporado a equipe do programa. Foram eles que
instalaram um saudavel espirito de anarquia na equipe, materializando a
concepcao de Nelson Motta (PRIOLLL..., 1981a, p. 34).

Acrescentava ainda Priolli que o “Mocidade” visava divulgar a vanguarda cultural
e artistica brasileira, o trabalho daqueles com sensibilidade geralmente além da mediana,
que agradava uma parte dos telespectadores e horroriza a outra, e que desde o Al-5 e
a escalada da repressao politico-cultural, que a producao da vanguarda estava afastada
dos meios de comunicacdao de massa. Reduzir essa distancia ja seria um objetivo mais
do que suficiente para legitimar qualquer programa de TV” (PRIOLLL, 1981a, p. 34).

Outras atragoOes artisticas fizeram parte do musical como a homenagem que
Aguillar fez para Bob Marley. Enquanto o clipe de Jimmy Cliff cantava musicas de
Bob Marley, o artista Roberto Aguillar fazia uma intervencao de grafite com o rosto
do jamaicano na parede do Paulicéia Desvairada, somando-se ainda, as participacoes
teatrais de Paulo Priolli e a poesia de Tavinho Paes. Outra homenagem feita no programa,
foi a reportagem referente ao artista tropicalista Hélio Oiticica em que Wally Salomao
recita uma poesia. Segue-se abaixo o frame do poeta.

6. Diferente da maioria dos programas de auditorio, os musicos ndo utilizavam o “play back” e tocavam
a0 Vvivo no programa. Porém, eram editados e somente iriam ao ar dias depois.
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Figura 2: Frame do poeta Wally Salomdo Fonte: site da Associacdo Cultural Videobrasil. Disponivel em: < http:/
site.videobrasil.org.br/acervo/obras/obra/89715>. Acesso em 20 de fev. de 2016.

- =

Em sua intervencao artistica, Wally Salomdo abre uma cortina de fitas coloridas
e despeja sua poesia encarando o telespectador. E assim recitava o poeta: também num
assim chamado mundo das artes plasticas, o samba tem s6 uma nota: HO, ou seja, Hélio
Oiticica. Quero dizer com isso que o golpe de fada, quer dizer com varinha de cédon,
nao se produz nenhum Mondrian, Malevich ou Duchamp. Hélio Oiticica é o rio de fogo
que se tem que cruzar para atingir o territorio da invencdo. Na edicao do programa e
apos trabalho de pos producao, ocorre um corte brusco de imagem, ao som de uma
rajada de tiros e sons de sirene quando na tela aparecem fortes cores que rapidamente
se transformam em preto e branco ao passo que os barulhos aumentam.

A fim de mapear o que Bourdon denominou de contexto televisivo do programa,
ou seja, a reconstituicao do espaco social de recepcao sera pontuada como a imprensa
do periodo recebeu o programa. A Folha de Sao Paulo descreveria que pela primeira vez,
“a televisao preocupa-se em fazer um programa para o publico jovem com uma nova
linguagem”, sendo capaz de incorporar a propria estrutura dos espetaculos as loucuras
normalmente oferecidas no conteudo, e acrescentava que “os jovens nao terdo apenas
assuntos de seu interesse tratados na linguagem convencional de TV, mas verao uma
integracao de conteudo e linguagem” (A MOCIDADE..., 1981). Para Priolli, “criaram
uma linguagem “telefagica” que esta devorando a TV tradicional, para gerar uma nova,
inquietante, instigante. Ainda ndo fizeram 10% do que podem e devem fazer” (PRIOLLL,
1981a, p.34) ou segundo a revista Veja em suma, era um “Fantastico” de vanguarda, sem
farmacia e, também, sem a poderosa estrutura a Globo (A FONTE..., 1981, p.117).

Na segunda semana, o programa contou com a presenca de ltamar Assumpcao e
Raul Seixas. E se parte do publico gostava do formato do programa, outra parte deveria
ficar ficaria impressionada com a ousadia dos convidados. Ao som de um pesado Rock
and roll, Raul Seixas comecaria o programa gritando diversas palavras de ordem como:
“Eu quero matar a minha vozinha. Eu quero cuspir no copo de meus amigos! Eu quero
matar minha mae! Eu ndo acredito mais em nada! Eu sou Punk!”. Tudo ao mesmo tempo
invocava um desempenho em que baguncava os cabelos despenteados e intercalava
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SOCO0S No proprio peito, em uma sequéncia de frases aos gritos e gemidos do cantor
baiano de “Meu Deus”. Nao mais guitarrista e tal como um maestro, Raul Seixas num
jogo cénico com as maos faz com que a musica pareca uma magica, que sumia aos
poucos, até acabar na palma de sua mao, quando € jogada no chao em sintonia com a
banda que encerra a apresentacao da cancao.

No mesmo programa, mais um corte brusco e segue Motta a perguntar
serenamente o que o baiano achava da abertura politica, que responde: Eu fiz um disco
em homenagem a ditadura brasileira chamado Abre te Sésamo, O Ali baba e os 40
ladroes. E apos um pequeno dialogo sobre a crise brasileira, e uma discreta cusparada
no chao do programa, Raul comeca a cantar a musica Aluga-se, contendo em sua letra
uma critica impiedosa e sarcastica a relacao econdmica brasileira durante o regime
militar com outros paises, especialmente com os Estados Unidos. Na performance do
programa, a letra da musica é modificada da versao original do LP, e no lugar de “esta
tudo pronto aqui é sé vim buscar”, o baiano improvisa a letra “esta tudo pronto agora é
SO vir roubar. A solucao é alugar o Brasil”, ao passo que enquanto a banda segue em solo
de guitarra, Raul se joga ao chao com os pés levantados para cima. Realmente era o caos
e a nao linearidade da narrativa. Posteriormente, o cantor baiano da de presente ao
apresentador Nelson Motta uma aranha fazendo alusao a musica censurada “Rock das
Aranhas”, a qual, apesar de constar no LP supracitado, era proibida de ser tocada em
lugares publicos, o que nao impediu o apresentador e Rauzito de cantarolarem o sucesso
e terminarem com altas gargalhadas debochadas. Por fim, segue-se a apresentacao
musical das cancdes Abre-te Sésamo e Metamorfose Ambulante.

ltamar Assumpcdo e a Banda Isca de Policia, por sua vez, ao apresentarem a
musica Luzia’, que diferente da musica do LP onde [tamar tem grande participacao
como instrumentista, nesta performance o personagem Beleléu apenas canta e assume
sua postura cénica. A ambientacdao do cenario fica a cargo dos edificios de Sao Paulo
pintados na parede da casa de show Paulicéia Desvairada. Deste modo, ao pensar o
produto final, observa-se planos inusitados e instigantes onde a vanguarda musical
se entrelacava com a linguagem televisiva que também se queria vanguarda, ao passo
que, apareciam na tela as provocativas frases: O Som aumenta e Aumenta o som. A
participacao contava ainda com gravacoes em takes de depoimentos de ltamar sobre
diversos assuntos urbanos da metropole paulista.

7. Na performance da musica lLuzia do LP “Beleléu, Leléu, eu”, tamar Assumpcao além de cantar grava
as linhas de percussao, baixo, piano e guitarras. Este album foi lancado pelo selo Lira Paulistana em 1981.
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Figura 3: Frame da cantora Baby Consoelo Fonte: site da Associacdo Cultural Videobrasil. Disponivel em: < http:/
site.videobrasil.org.br/acervo/obras/obra/89715>. Acesso em 20 de fev. de 2016.

Acima segue a imagem da cantora Baby Consoelo — que cantava acompanhada
de violdao a musica Minha oragcao — que aos poucos ia sendo desconfigurada devido
a maleabilidade do video e voltava as cores naturais e vice e versa. Tal procedimento
SO era possivel gracas as possibilidades de intervencao no video, e conforme analisa
0 pesquisador de comunicacdao e semiotica Arlindo Machado, a constituicdo fisica
eletronica, diferentemente das imagens fotoquimicas,

E muito mais maleavel, plastica, aberta a manipulacao do artista, resultando,
portanto, mais suscetivel as transformacées [..]. Pode-se nela intervir
infinitamente, subverter seus valores cromaticos, inverter a relacao figura
e fundo, tornar transparentes os seres representados [...], assim, se definira
rapidamente como uma retorica da metamorfose: em vez da exploracdo da
imagem consistente, estavel e naturalista da figura classica, ela se definira
resolutamente na direcdao da distorcdo, da desintegracdo das formas, da
instabilidade dos enunciados e da abstracdao como recurso formal (MACHADO,
2007, p. 25-26).

Outras apresentacdes musicais interessantes do programa foram a dos benditos
Luis Melodia e Jorge Mautner; em take de Luis Melodia sem camiseta ao som da musica
Fadas, que em termos de linguagem televisiva, em parte, lembrava o programa “Ensaio”
de Fernando Faro, na busca de closes e detalhes do cantor; e Jorge Mautner deitado sem
camiseta em um sofd de oncinha divulgando seu LP Jorge Mautner: Bomba de estrelas,
ja seria algo inusitado. Agora se soma a imagem, uma baixa varredura em que a camera
lenta disforma e modifica a voz do musico tornando-o quase que uma alucinacao
psicodélica. De sua boca, a satira camuflada do compositor ao lembrar-se do episodio
da bomba Rio Centro em que militares contrarios a abertura politica planejavam injetar
as bombas em um show no dia do trabalhador de 1981, porém, a bomba explodiria dentro
do carro dos militares. O texto era: Senhor general da bomba, da bomba de estrela é
16gico, sou eu quem esta lancando este novo disco: Jorge Mautner: Bomba de estrelas,
que é um disco incrivel e conta com o seguinte convidado: Robertinho de Recife, Nelson
Jacobina e participacdes de Gilberto Gil, Moraes Moreira, Caetano Veloso, Pepeu
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Gomes, Zé Ramalho e Amelinha.

Outro elemento importante do programa diz respeito aos musicos internacionais,
estes também eram divulgados toda semana no programa. Cabe lembrar que Nelson
Motta ja tinha apresentado um programa com estas caracteristicas na TV Globo no
inicio dos anos 1970, o “Sabado Som”.

Sobre o fim precoce do programa, credita-se em parte, a falta de infraestrutura
técnica e administrativa da Rede Bandeirantes ou mesmo a concorréncia com a novela
global e seu capitulo especial de sabado. Glauber Rocha e seu quadro no “Abertura”
também nao durou muito na TV, ou melhor, ndao teve muito tempo de transmissao.
Entretanto, para além de analisar os programas com maiores indices de audiéncia, da
melhor emissora ou coisa que os valha, este artigo procurou focar um programa que
furou o bloqueio da televisdo comercial, e que mesmo nado tendo indices de audiéncia
compativeis ao horario nobre, conseguiu seu espaco, ainda que brevemente. Na seccao
“Cartas” ao jornal Folha de Sao Paulo, o mesmo telespectador do musical que apos
0 quarto programa escrevia: “Mocidade independente ta com tudo! Estilhaca” ou um
programa “oswaldianamente delicioso” (A FORCA..., 1981, p. 27), ap6és o término do
programa, se manifesta sua indignacdo e dispara assim sua critica na mesma coluna do
jornal trés meses depois,

Tira-lo do ar é revelar com todas as letras (e imagens) o poder da burrice
platinada que impera na Bandeirantes. [...] E mais: Mocidade [ndependente
bebe nailuminada inteligéncia do brilhante Glauber Rocha. (E preciso beber em
Glauber). [...] Por isso um programa cheio de ousadia, criatividade permanente
(BURRICE PLATNADA..., 1981, p. 27).

No dia 22 de agosto de 1981 morria, no Rio de Janeiro, o cineasta, ator e escritor
Glauber Rocha vitima de um choque séptico, cujos sintomas comecou a sentir em
Sintra, Portugal, onde realizava filmagens. No mesmo dia, em Sao Paulo, o programa
“Mocidade independente” transmitia sua ultima edicdo na Rede Bandeirantes. Apesar
da rapida passagem televisiva de Glauber Rocha, no “Abertura”, na Tupi, ela modificaria
completamente o futuro da linguagem televisiva no pais, bem como influenciaria a
produtora paulista TVDO em seus futuros trabalhos.

Assim,comoauxilioconceitualdohistoriador francésjérome Bourdon(BOURDON,
201) foi possivel tentar pensar o programa musical “Mocidade independente” em sua
totalidade ou pelo menos sob diversos angulos. Pois, inserido em um momento peculiar
da historia da musica brasileira, onde a industria cultural no pais ja estava consolidada
e novas propostas - econémicas, ideoldgicas ou estéticas - tinham pouco espaco de
difusdo nos grandes meios de comunicacao social, em especial na televisao, o programa
musical se tornou simbdlico e influenciaria na concepcao e criacdo do programa musical
“A Fabrica do Som” dois anos apds pela TV Cultura.

Sob a otica musical, o programa abriria espaco no meio televisivo para que
diversos musicos difundissem seus trabalhos em rede nacional, visto que no periodo,
a Rede Bandeirantes ja possuia um total de 22 emissoras entre proprias e afiliadas.
E, em termos de publico, chegava-se a casa de milhoes de telespectadores. Assim, ao
abrir espaco para diversos musicos independentes, o programa se diferenciava de toda
a programacao da grade tanto da propria emissora como das demais concorrentes. E
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a concretizacdo do programa so foi possivel, gracas a nova proposta de programacao
de Walter Clark, que abriu espaco a ideias inovadoras. O programa “Mocidade
independente” também ¢ pioneiro no que se refere a introducdao das denominadas
produtoras independentes de video dos anos 1980 no setor televisivo, pois a TV Tudo
inauguraria, e modificaria esta relacao entre independentes e a TV broadcasting.

Por fim, o inovador texto televisivo do programa foi muito bem recebido pelo
contexto de critica televisiva da época, uma vez que a concepcao de Nelson Motta -
completamente influenciado pelas aparicoes de Glauber Rochana TV - se materializava
nas maos da TVDO em algo inovador e experimental®. Buscava-se assim, através de
uma estética propria e com elementos e ritmo alucinante influenciados pela videoarte,
a ilustracao das musicas com os videoclipes. Porém, ndao era mais a mera descricdo das
letras musicais em imagens, conforme ocorriam nos quadros musicais do programa
“Fantastico” da Rede Globo no mesmo periodo. No “Mocidade independente”, tal como
as figuras de linguagens para a literatura, as imagens realcavam o texto televisivo e
dependendo do video difundido na tela, experimentalmente, a propria producao do
sentido musical era transformado.
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