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Resumo: Este artigo analisa a producao e circulacao visual de elementos do patrimoénio
cultural gaucho em cartdes telefénicos da década de 1990, atentando para uma possivel
apropriacdo deste patriménio pelo turismo cultural como atrativo ou com funcdes de
postais. A pesquisa esta inserida dentro dos Estudos Visuais, um campo hibrido
interdisciplinar, que favorece as relacdes entre texto e imagem. Foram analisados 64 cartdes
organizados a partir do conceito de Patriménio Cultural e a sua relacdo com o Turismo
cultural. Através da pesquisa foi possivel concluir que além do seu uso convencional, os
cartées telefonicos também funcionaram como suportes de divulgacdo de diferentes
produtos e artefatos, inclusive de patriménio cultural como a reproduciao de um imaginario
do gaucho tipico, bem como de espacos urbanos a serem visitados.
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Telephone cards and cultural tourism: research possibilities about the cultural
heritage of Rio Grande do Sul (1990s-2000s)

Abstract: The research is inserted within Visual Studies, a hybrid interdisciplinary field,
which favors the relationships between text and image. 64 cards were analyzed, organized
based on the concept of cultural heritage and its relationship with cultural tourism.
Through the research it was possible to conclude that in addition to their conventional use,
telephone cards also functioned as supports for the dissemination of different products and
artifacts, including cultural heritage such as the reproduction of typical Gaucho imagery, as
well as urban spaces to be visited.
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Introducao

Quem viveu entre as décadas de 1990 e 2000 deve lembrar dos cartdes
telefonicos que eram utilizados para realizar ligacdes nos aparelhos de telefones
publicos que estavam espalhados pelas cidades brasileiras. Nesse periodo ainda
nao havia aplicativos de mensagens como o WhatsApp' nos telefones celulares,
sendo que esses aparelhos portateis ainda nao estavam tdo disseminados na
populacao brasileira como hoje e as empresas também nao ofereciam planos de
internet ou ligacoes acessiveis para a maioria da populacao.

Dessa maneira, a possibilidade de comunicacao por telefonia estava centrada
nos telefones fixos residenciais e comerciais, além dos telefones publicos que
poderiam ser acessados por quem nao tinha uma linha telefonica em casa. Antes
dos cartoes telefonicos, as ligacoes nos aparelhos publicos eram realizadas com
fichas metalicas. No entanto, a partir dos anos 1990 (especificamente 1992), os
cartdoes telefonicos foram se sobrepondo as fichas e logo se tornaram objeto
cotidiano de uso e, além disso, uma nova possibilidade para colecionadores.

Os aparelhos de rua, conhecidos como “orelhdes”, foram sendo trocados e
passaram aceitar a utilizacao desses cartdes que possuiam quantidades variadas de
crédito, que eram conhecidas como “unidades”. Quanto mais “unidades” o cartao
tinha, maior o tempo que ele poderia ser usado. O gasto dos créditos dependia do
tipo da ligacao (chamadas locais, de longa distancia ou até internacionais) e da sua
duracao. Os “orelhdes” tinham um pequeno monitor que indicava tanto o ntimero
que estava sendo discado quanto os créditos que estavam sendo consumidos
durante a conversa.

Com o passar do tempo, outros usos foram sendo atribuidos a esses cartoes
telefonicos. Por isso, neste texto, pretendemos pensar esses cartdées como um
artefato cultural, que foi produzido dentro de um tempo e espaco, a principio com o
objetivo de facilitar a comunicacao entre as pessoas que nao possuiam um telefone
fixo residencial, ou nao estavam em casa. Porém, com o passar do tempo e da sua
utilizacdao, outras propostas e significados foram sendo atribuidos e construidos
pela sociedade. Sendo assim, podem ser estudados a partir de diferentes areas do
conhecimento?®. Neste estudo, pretendemos pensar esses objetos a partir do conceito
de patrimonio histérico-cultural, buscando relacionar a sua apropriacao pelo

turismo cultural.

Cartdes telefénicos e turismo cultural
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A investigacao justifica-se do ponto de vista cientifico, social e pessoal. Em
relacao ao primeiro, da continuidade a um conjunto de pesquisas relacionadas a
cultura visual, histéria cultural, patrimoénio cultural e turismo, ampliando temas e
fontes para investigacao. Socialmente, a pesquisa contribui com a salvaguarda de
suportes visuais relacionados ao patrimonio cultural do Rio Grande do Sul,
contribuindo para a preservacao da memoria social (Pollak, 1992). Além disso, a
investigacao da continuidade a um conjunto de pesquisas que vem sendo realizadas
pelos autores, possuindo relevancia para os estudos desenvolvidos.

Esta pesquisa so6 foi possivel devido a telecartofilia, que € o colecionismo dos
cartoes telefonicos. De acordo com Sibila Binotto (2005), estes objetos foram
gradativamente introduzidos na vida dos brasileiros, sendo que, em paralelo a
ocupacao do espaco publico, observa-se a emergéncia de colecionadores e
estudiosos do assunto. Ao longo da sua trajetoria de utilizacao e do processo de
circulacao destes artefatos, foram surgindo outras possibilidades para esses
objetos: passaram a ser veiculos midiaticos, apresentando propagandas de
empresas privadas e publicas, instituicoes culturais e outros produtos e servicos
que buscavam atingir publicos distintos através dos textos e imagens veiculados
aos cartoes (Silva, 2019).

O presente estudo visa analisar a producao e circulacao visual de elementos
do patrimoénio cultural gaicho em cartoes telefonicos, atentando para uma possivel
apropriacao deste patriménio pelo Turismo cultural como atrativo ou com funcoes
de postais. Para atender este objetivo, o estudo encontra-se dividido em 4 partes.
Em “Cartdes telefonicos e estudos visuais: ampliando pesquisas em Histéria”,
apresentamos a possibilidade de investigacdo dos cartdes telefonicos a partir dos
estudos visuais, aqui entendido como um campo hibrido interdisciplinar que
ampliou o uso das fontes visuais, permitindo significativas relacoes entre texto e
imagem. Além disso, apresentamos a colecao e as séries de cartdoes mobilizadas
neste estudo, propondo algumas aproximacoes com as questoes identitarias do Rio
Grande do Sul.

Na sequéncia, em “Patrimoénio cultural e turismo: uma analise a partir dos
estudos visuais”, apresentamos o conceito de patrimonio cultural e a sua relacao
com o turismo cultural. Discutimos como as imagens e os textos divulgados nos
cartoes telefonicos poderiam reforcar o carater patrimonial de alguns bens, podendo

mobilizar as pessoas a se deslocarem para conhecé-los.
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Dando continuidade a discussao, em “Cartoes telefonicos e patrimonio
cultural gaucho: um convite a visitacao”, apresentamos algumas séries de cartoes
telefonicos como um convite para a visitacao a diferentes bens patrimoniais do Rio
Grande do Sul, em especial a prédios da cidade de Porto Alegre. Para finalizar, em
“Alguns apontamentos: reflexoes e possibilidades de ‘visitacdes futuras’™, propomos
algumas reflexdbes sobre as analises realizadas, apontando possibilidades de

pesquisas futuras.
Cartoes telefonicos e estudos visuais: ampliando pesquisas em Histéria

Segundo Silva (2019), os cartoes telefonicos podem e devem ser utilizados por
historiadores e historiadoras como fontes para a pesquisa histérica. De acordo com
o autor, estes artefatos podem ser tomados tanto como tema quanto como fontes da
investigacao, contribuindo para avancar nas discussoes de distintas tematicas da
area. Podemos analisar tanto as imagens que eram divulgadas, os textos
informativos e publicitarios, aspectos técnicos e, inclusive, a trajetéria das
empresas privadas e publicas (incluindo seus processos de privatizacoes) que
estavam relacionadas com a telefonia brasileira.

Considerando a materialidade destes artefatos, Silva (2019) recorre aos
Estudos Visuais para analisa-los. Ana Maria Guash (2005) entende o campo dos
estudos visuais como um hibrido interdisciplinar, o qual busca desafiar o carater
disciplinar da Historia da Arte, sendo compreendidos como a ala visual do
movimento académico dos estudos culturais. Para a autora, os estudos visuais
permitiram um novo estatuto da visualidade, sendo que o conceito passa a
comportar imagens filmicas, televisivas, artisticas e virtuais, permitindo profundos
dialogos entre texto e imagem.

De maneira geral, a cultura visual nao se limita apenas a interpretacao das
imagens, mas considera também a descricao e analise do campo social do olhar. O
novo estatuto da visualidade e a importancia do campo social do olhar permitem
um deslocamento do campo da Historia para o da Cultura, resultando em um
campo interdisciplinar de investigacao (Guash, 2005). No caso dos cartoes
telefonicos, € importante observar este artefato como um todo (frente e verso),
atentando para os detalhes que estavam disponiveis ao usuario. A figura abaixo

apresenta um cartao telefénico em sua totalidade:

Cartdes telefénicos e turismo cultural
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Fonte: acervo pessoal dos autores (2024).

FIGURA 1
Cartao telefonico (frente e verso)

A imagem 1 apresenta um cartao telefonico na orientacao retrato, mas nao
havia uma obrigatoriedade com relacao a isso, tanto que outros cartdoes dessa
mesma colecao estao na orientacao paisagem. Na frente, € possivel visualizar uma
pintura do prédio da Radio Universitaria que pertence a Universidade Federal do
Rio Grande do Sul (UFRGS), e que faz parte da série tematica “Prédios Historicos da
UFRGS”. Este cartao apresenta o logo da Companhia Rio-Grandense de
Telecomunicacoes® (CRT), que foi privatizada entre 1996 e 1998.

No verso, ha diferentes informacdes: desde a quantidade de unidades
telefonicas disponiveis para uso (no caso eram trinta), um breve texto sobre
preservacao dos prédios historicos da UFRGS, seguido da campanha de
arrecadacao de fundos para esse proposito a partir do imposto de renda
(apresentando um numero de telefone para maiores informacodes). Ha diversas
numeracoes técnicas, bem como a tiragem desse exemplar (50.000 unidades) e o
ano de producao (1999). Destaca-se também outro numero telefénico para
“publicidades em cartdes”, como uma forma de Midiacard, ou seja, outras empresas
poderiam divulgar seus servicos ou mensagens pelos cartées. Sobre essa questao da
propaganda veiculada em cartoes e a possibilidade de circulacdo dentro da

sociedade e em diferentes publicos, Sibila Binotto argumenta que:

As tematicas veiculadas nos cartoes telefénicos sdo produzidas pela
operadora local que € quem elege a tematica da série a ser divulgada.
Muitas sao as séries a serem veiculadas nos cartdes. Essas séries
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também sdo publicizaveis, ou seja, vendaveis, chamadas de
Midiacard. O cartao telefonico é tdo eficiente quanto uma revista pois
tem uma circulacdo em média de 25 (vinte e cinco) dias, o que faz
dele uma das midias de mais longa duracao no mercado. Os cartdes
teleféonicos podem ser considerados fragmentos do espaco publico,
lugar onde se divulgam informacdées produzidas por empresas
publicas e privadas que fazem propaganda dos seus produtos,
inclusive, as operadoras dos cartdes telefonicos. As informacées
contidas nos cartdes procuram estimular os usuarios atuar através
da publicizacdo dessas informacodes. Assim as mensagens atingem
com mais facilidade o cidadao (Binotto, 2005, p. 41).

Portanto, € dentro deste novo estatuto da visualidade, que considera o campo
social do olhar e desloca o eixo de analise da Histéria para a Cultura, que
compreendemos os cartoes telefonicos. Destacamos que os cartées nao foram os
primeiros artefatos culturais relacionados com a comunicacao interpessoal que
possuiam ilustracoes. Os selos e o0s cartdbes postais eram alternativas de
comunicacao anteriores aos aparelhos telefonicos que continham imagens e, por
isso, podem ser estudados pela cultura visual, pois apresentam diferentes
fotografias, desenhos, pinturas, colecoes, imagens que foram pensadas e
produzidas para estar nesses artefatos culturais cotidianos de interlocucao®.

Segundo Maria Eliza Linhares Borges (2003, p. 37), “ao longo dos séculos, as
diferentes sociedades tém criado distintas formas de produzir, olhar, conceber,
dialogar e utilizar suas producoes imagéticas”. Os cartées podem ser entendidos
como um dos diversos suportes nos quais as imagens produzidas pelas diferentes
sociedades circularam. Neste estudo, serao mobilizadas imagens que circularam em
cartoes teleféonicos brasileiros. A colecao analisada faz parte do arquivo pessoal de
um dos autores, composta por 987 cartoes divididos em 17 porta-cartoes. A colecao

encontra-se sistematizada no quadro 1:

Porta Série Quanti-
cartoes dade
Porta . s .
- Recarga Vivo, Belezas do Mar, Série Personalidades. 56
cartoes 1
Porta Série caes de luxo e companhia, Brasil Telecom,
- Preserve a fauna e os Orelhdes do Brasil, Recarga Tim 56
cartoes 2
e Recarga Claro.
Porta Frutas, Arquitetura de Porto Alegre, Cidades, Cidades
cartoes 3 Gauchas, Tradicées, Sao Jodao, Lembranca do Rio 56

Grande do Sul, Vale dos Sinos, Midia Ibest.

Cartdes telefénicos e turismo cultural
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Porta Série Unificado, Série Arte e Historia de T01jres, Série
cartoes 4 Museus, Comidas Salgadas, Comidas Tipicas do 56
Arraial, Telefonica, Tecnologia, Festas.
Porta Série Pizza Hut, Ligue-Ligue 14, Série Verao, Grémio,
- Feliz 2014, Série Dia das Maes, Vida Urgente, Série 56
cartoes 5 R .
Independéncia do Brasil.
Porta Porto Alegre, Calendario, Prédios de Porto Alegre,
cartoes 6 Tecnologia Telebras, Série Esportes e Calorias, Sitio 56
do Pica-pau Amarelo, Panorama do Cinema Gaucho.
Porta BrasilTelecom, Cartdao cidadao, Ironman 2005, 500
cartoes 7 anos do descobrimento, Porto Alegre, Copa 2006, 56
Significado dos Nomes, Pampas Safari.
Brinquedos infantis, Série minis, dia das criancas,
Porta 101 Dalmatas, Meninos de Rua, Itapua, série 56
cartoes 8 Aventura, Patagonia, Quadroes Turma da Monica,
Série Dinossauros.
Porta 8 jeitos de mudar o mundo, bases areas, salva vidas,
- . 42
cartoes 9 Papai Noel.
Porta Fases da Lua, Grande Florianépolis, Declaracao dos
cartses 10 direitos da crianca, Calendario 2002, Mapa, Estacoes 42
Férreas do Rio Grande do Sul.
Porta Feliz 2006, Planetas, Série Praias e Lagoas,
~ Imigrantes do Rio Grande do Sul, Retratos de Minas, 42
cartoes 11 L
Férias 2005.
Porta Jogo (Série Superbola), arte, natal, pascoa, corredor 42
cartoes 12 | Arte.
Porta . . - .
~ Base areas, folia, férias, festas, Anti Fraude. 42
cartoes 13
Amigo, Telefonica, Natal, Telefones Antigos, Ministério
da Saude - Hepatite, Meninas Super Poderosas, Dia
Porta dos Namorados, Atletas de Ouro, Carnaval, A casa 126
cartoes 14 | das Sete Mulheres, Dia das maes, Dia dos Pais, Série
Raddicci, Festas da Uva, Segredos da Pascoa,
Exercicios, As Belezas de Uruguaiana.
Signos, Série Locomotivas, Papas, Obras de arte,
Porta Museus, Estancias de Bagg, Olim‘piadas, festas,
cartoes 15 Locais de Santa Catarina, Orquideas, Centros 126
Histoéricos, Pintores Brasileiros, Independéncia do
Brasil, Hanseniase.
Porta Copa do Mundo Coreia /Japao 2002, Gato Persa, 44
cartoes 16 | Feliz Ano Novo, Nossos Direitos.
Pczrta Diversos, Dia das Maes 33
cartoes 17
Total: 987

Fonte: Elaborado pelos autores (2024).

QUADRO 1
Colecao de cartoes telefonicos

A analise do quadro permite alguns apontamentos. Inicialmente, destaca-se
que os cartoes nao se encontram salvaguardados de forma aleatéria, mas sim,

distribuidos a partir de uma légica de organizacao. E possivel identificar a presenca
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de algumas “séries”, o que demonstra que estes cartoes também nao foram
produzidos aleatoriamente, porém passaram por um processo de selecao do que
seria divulgado. Além das séries, os cartdes foram distribuidos por tematicas
elencadas a partir dos critérios do colecionador.

Avancando na analise do quadro, € possivel a criacao de séries especificas a
partir da colecao, como: objetos da natureza (Belezas do Mar, frutas, fases da luz,
etc.); arquitetura e cidades (Arquitetura e Prédios de Porto Alegre, Cidades
Gauchas, Bases Areas, Estacoes Férreas, As Belezas de Uruguaiana e Centros
Histoéricos e Locais de Santa Catarina); datas comemorativas (Feliz 2014, Feliz
2006, Série Dia das Maes, Papai Noel e Natal, Festas, Pascoa, Dia das Criancas,
etc.); educacao e infancia (Sitio do Pica-pau Amarelo, Brinquedos Infantis, Série
Minis, 101 Dalmatas, Meninos de Rua, Quadrdes Turma da Monica, Declaracao dos
Direitos da Crianca, Meninas Super Poderosas, etc.); esportes (Grémio Futebol
Porto Alegre, Esportes e Calorias, Jogo, Atletas de Ouro, Exercicios, Olimpiadas,
Copa do Mundo Coreia /Japao 2002, etc.).

Devido a quantidade de cartdes e a variedade tematica da colecao, este
trabalho enfoca algumas colecoes que estao relacionadas ao conceito de patrimonio
cultural do Rio Grande do Sul. E interessante pensar quais foram as escolhas de
imagens para compor essas séries que pretendem transmitir e divulgar mensagens
sobre o0 que seria importante tanto para a histéria como para a cultura do estado. O
quadro abaixo apresenta algumas das que dialogam com questoes relacionadas ao
turismo cultural, especialmente ao turismo no Rio Grande do Sul. Sendo assim, os
conjuntos de cartdes selecionados podem ser observados na tabela a seguir, bem

como a quantidade analisada:

Conjunto Quantidade

Aniversario de Porto Alegre 4
Bico de Pena 4
Tradicoes 4
Lembranca do Rio Grande do Sul 7
Vale dos Sinos 3
Arte e Historia de Torres 7
Pampas Safari 5
Prédios Histoéricos da UFRGS 4
Estacoes Férreas do Rio Grande do Sul 11
Estancias de Bagé 5
A Casa das Sete Mulheres 10
Total: 64

Cartdes telefénicos e turismo cultural
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Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

TABELA 1
Série Patrimonio Cultural e Turismo no Rio Grande do Sul

Essas séries de cartoes relacionados com o patrimonio cultural e turistico do
Rio Grande do Sul dialogam com um imaginario social do que seria o gaucho e a
sua tradicao, remetendo a uma ideia de vida campeira, pampa gaucho, fronteira
sul, churrasco, chimarrao, gado, guerra e virilidade. Essa tradicao € pensada a
partir dos pressupostos de Eric Hobsbawm (2008) e demais autores que discutem
sobre a inventividade dessas tradi¢cées que remetem a um passado cristalizado e
fixo, que nao aceita outras abordagens e disputa de maneira combativa essas

ressignificacoes. De acordo com Hobsbawm:

Por ‘tradicdo inventada’ entende-se um conjunto de praticas,
normalmente reguladas por regras tacitas ou abertamente aceitas;
tais praticas, de natureza ritual ou simbdlica, visam inculcar certos
valores e normas de comportamento através da repeticdo, o que
implica, automaticamente; uma continuidade em relacao ao passado.
Alias, sempre que possivel, tenta-se estabelecer continuidade com
um passado historico apropriado (Hobsbawm, 2008, p. 9).

A série “Tradicoes”, “Lembrancas do Rio Grande do Sul”, “Estancias de Bagé”

»5

e “A casa das Sete Mulheres”” dialogam com esse imaginario social do gaticho como

homem do campo, guerreiro, pertencente a “uma raca de herois que lutam por
objetivos elevados” (Pesavento, 1993, p. 388). Sobre esse imaginario social que
define uma identidade (Pollak, 1992) ao gaucho e que atribui sentido e significado
as praticas sociais (mesmo que dentro de um campo de disputas sobre as

significacoes e os simbolismos), Sandra Pesavento) ressalta que:

E por todos sabido que existe um estereétipo sobre o Rio Grande do
Sul, sobre os gauchos e sobre a regido sulina como um todo e que se
traduz em imagens mentais e objetais, em personagens-simbolos, em
ritos, crencas, valores, praticas sociais e manifestacdes artisticas.
Essa leitura do real - das condi¢cdes histéoricas e objetivas
pretensamente vivenciadas pelos habitantes do Rio Grande do Sul - é
relativamente consensual e encontra-se socializada no Estado. Até
mesmo criangas da 4* série do 1° grau sao capazes de identificar
outras caracteristicas, atributos ou performances que compdéem o
ethos do gaucho e que definem o perfil da sociedade sulina
(Pesavento, 1993, p. 383. Grifo da autora).

As imagens dessa série “Tradicoes” vao ao encontro dessas discussoes

apresentadas sobre as tradicoes do sul. Observe a colecao abaixo:
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Fonte: acervo pessoal dos autores (2024).

FIGURA 2
Série “Tradicoes” (frente e verso)

Cada um dos cartdoes da Série “Tradicoes” contou com uma tiragem de
400.000 unidades. As fotografias presentes nessa série foram feitas por Leonid
Streliaev® e remetem a um cotidiano rural, representado por utensilios e
ferramentas cotidianas que auxiliam o gaicho campeiro em suas lidas. A faca pode
tanto cortar a carne do churrasco, auxiliar nos afazeres no dia-a-dia, como servir de
arma e protecao em caso de conflito: “mais larga e maior que o punhal, era utilizada
nos conflitos entre os gauchos. Hoje faz parte da tradicao do churrasco (Companhia
Riograndense de Telecomunicacoes, 1998c)”.

A bota, “calcado produzido com couro de cavalo ou boi, peca indispensavel
na indumentaria gaucha (Companhia Riograndense de Telecomunicacoes, 1998)”
que se destaca a espora (utilizada para pressionar o cavalo a se locomover) também

faz parte da “pilcha”, que € o traje tipico do gatucho. A espora consiste em uma
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“peca de metal utilizada para incitar o cavalo. Possui um disco dental movel,
chamado de reseta, que se adapta na parte traseira da bota do gaucho (Companhia
Riograndense de Telecomunicacoes, 1998b)”. Além disso, o churrasco “comida
tipica gaucha, carne assada em espeto (Companhia Riograndense de
Telecomunicacoes, 1998a)”, feito de costela de boi, na brasa de fogo de chao,
também aparece representado, bem como a gaita e o seu musico’, podendo remeter
a uma ideia de lazer e recreacao.

Um dos pilares da construcao do imaginario da sociedade gaucha, segundo
Pesavento (1993), remete a uma nocao de que a sociedade rural gaiucha se
constituiu pela fronteira sul através da guerra e do trabalho com o gado. Dessa
maneira, essa sociedade agraria € uma sociedade sem classes e rivalidades, pois
peodes e estancieiros viveriam em um ambiente de camaradagem. A lida do campo,
os afazeres com o gado e o estilo de vida simples uniriam a todos dentro de um
ideal pacifico, pois o inimigo seria sempre externo (argentinos, uruguaios, ladrées
de gado, etc.). Sendo assim, essa vida pacifica e democratica apresentava um
compartilhamento de vivéncias em comum: tanto peao quanto estancieiro
trabalhavam com o gado, andavam a cavalo, comiam churrasco e poderiam se
reunir em uma roda de chimarrao e escutarem em conjunto algumas musicas
tocadas pelo gaiteiro.

Conforme podemos observar, ao pensarmos a construcao de uma possivel
identidade gaucha, sdo mobilizados elementos da vida no campo, da vida rural. E
importante destacar que, uma das atividades que tem se destacado no fenéomeno
turistico € o chamado turismo em espaco rural, que pode ser compreendido como
um “no conjunto de actividades e servicos realizados e prestados mediante
remuneracao em zonas rurais, segundo diversas modalidades de hospedagem, de
actividades e servicos complementares de animacao e diversao turistica” (Pérez,
2009, p. 255-256).

Nao € o objetivo desse texto adentrar nessas discussoes® sobre a “fabricacao
do gaucho” e a construcao desse tradicionalismo que esta presente nas escolas, nos
Centro de Tradicoes Gauchas (CTGs), nas musicas, nos cartoes telefonicos e pontos
turisticos do estado. De qualquer forma, salienta-se que em 1947, em Porto Alegre,
no Colégio Julio de Castilhos, um grupo de estudantes comecou a organizar um

movimento de “retomada das origens” que levou a construcao do que hoje se
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conhece por tradicionalismo, representado pelo Movimento Tradicionalista Gaucho
(MTGQG) e seus CTGs (Zalla, 2010).

Outra parte dessa série apresenta diferentes prédios historicos de algumas
cidades do estado, com destaque para Porto Alegre (incluindo comemoracoes do
aniversario da cidade). As séries “Aniversario de Porto Alegre”, “Vale dos Sinos”,
“Prédios Historicos da UFRGS”, “Arte e Historia de Torres” apresentam prédios e
paisagens dessas cidades. Algumas fotos sao antigas, outras sao pinturas ou
desenhos, podendo haver também fotografias mais atualizadas para o periodo de
circulacao dos cartoes telefonicos. No verso de cada artefato, aparece um breve

texto apresentando a imagem e a série, como € possivel visualizar abaixo:
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Fonte: acervo pessoal dos autores (2024).

FIGURA 3
Aniversario de 232 anos de Porto Alegre

Essa série € de 2004, com uma tiragem de 250.000 cartdes referentes ao
aniversario de 232 anos da capital do Rio Grande do Sul. Na frente, é possivel
visualizar uma fotografia em plano aberto de uma parte da cidade, aparecendo
nessa imagem dois pontos importantes para a paisagem e arquitetura citadina: o
Monumento aos Acorianos® e o Centro Administrativo Fernando Ferrari'® (CAFF). No
verso, ha um texto comentando sobre a historia da cidade e a vinda dos casais
acorianos.

Interessante destacar esses cartées como divulgadores de informacoes para
publicos distintos. Nesse caso, um pouco da histéria da cidade estava sendo
divulgada para publicos que nao necessariamente estavam na escola. Inclusive,
poderia haver quem nao tivesse estudado ou nao conseguiu concluir a sua
escolarizacao. Esses cartoes telefonicos eram propagadores de informacgdes sobre o

patrimoénio histérico-cultural da cidade, podendo ser uma forma de captar a
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atencao do usuario para alguns espacos de cotidiana circulacao, ou pelo contrario,
espacos € locais que nao eram comuns para a rotina de alguns usuarios de
telefonia. Nem todos que adquiriram um exemplar dessa tiragem estavam vivendo
em Porto Alegre ou conheciam esses pontos na capital, o que aponta para a
possibilidade de apropriacdo destes artefatos pelo turismo cultural, motivando sua
visitacao.

Por fim, uma colecado intitulada “Pampas Safari” faz uma propaganda a um
empreendimento comercial e turistico da Regiao Metropolitana de Porto Alegre. O
“Pampas Safari” estava localizado no municipio de Gravatai, sendo um sitio de
turismo animal com 320 hectares. O visitante, mediante pagamento de ingresso,
poderia realizar um “safari” dentro do carro, percorrendo rotas e observando os
animais soltos pela propriedade. Nem todos os animais que estavam nesse sitio
eram da fauna gaucha, pois havia zebras, hipop6tamos, lhamas, etc. Este parque
encerrou suas atividades em novembro de 2016. Nesta série de cartoes,
provavelmente uma propaganda paga pelo parque, o usuario teria uma fotografia de
um animal e, no verso, uma descricio da espécie fotografada seguida de uma

propaganda do parque.
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Fonte: acervo pessoal dos autores (2024).

FIGURA 4
Exemplar da série “Pampas Safari”

Essa série teve uma tiragem de 23.000 exemplares (menos que as outras que
aparecem ao longo do texto) e foi produzida entre 2003 e 2004. Além das
informacoes da espécie Jacana ou Cafezinho no verso, ha a divulgacao do endereco
do Pampas Safari e seu slogan “A vida selvagem em plena liberdade”.

A vista disso, esses cartées podem ser pensados como divulgadores tanto de

informacoées historicas, atrativos turisticos de cidades e locais de lazer e passeio do
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estado do Rio Grande do Sul. Por isso, tanto a area do turismo quanto a area de
divulgacao historica e patrimonial podem ser pensadas para essas imagens e textos
que estavam presentes nesses artefatos e circulavam por grupos sociais distintos.
Poderia ser a oportunidade para possibilitar uma breve descricao ou um “chamariz”
para que o usuario fosse em busca de mais informacoes ou tivesse curiosidade para
saber mais sobre o tema do cartdao, acao também provocada pelos cartoes postais
(Pérez, 2009). A proxima secao adentra nas discussodes sobre patrimoénio cultural e

turismo.

Patrimo6nio cultural e turismo: uma analise a partir dos estudos visuais

O conceito de patrimoénio cultural nao € simples e possui uma trajetoria de
ressignificacées e disputas ao longo dos séculos (Funari; Pelegrini, 2009). A vista
disso, a ideia de patrimonio foi pensada primeiramente como algo particular,
pertencente a aristocracia e que seria repassado de maneira privada. No entanto,
quando as configuracdes sociais passaram de reis e nobres para um Estado
Nacional, foi necessario representar e construir o que seria essa nacao enquanto
uma comunidade imaginada.

Dessa forma, era preciso constituir e formar cidadaos. Ensinar que ha um
passado em comum, uma lingua, costumes, valores e, para isso, comecava a
ocorrer uma configuracao e uma disputa do que seria um patrimonio nacional.
Segundo os autores, foi nesse contexto em que o patrimonio deixou de ser uma
particularidade e passou a representar a nacao e seus cidadaos, a compor as bases
materiais que arquitetariam a ideologia nacionalista''. Francoise Choay (2017)
argumenta que, desde cedo, este patrimonio nacional comeca a ser objeto de
visitacoes. Embora nao fossem designadas pelo termo turismo, estas viagens
visavam o conhecimento da Historia e Cultura dos diversos paises, sobretudo da
Europa e, serviam ainda como um marcador de diferenciacao social.

Por consequéncia, Pedro Funari e Sandra Pelegrini (2009) destacam que esse
patrimoénio foi principalmente histérico, buscando uma “origem”, que congregasse
os cidadaos de determinado Estado a compor e a se sentirem pertencentes a uma
cultura e uma memoria nacional, inserindo-os dentro de uma identidade nacional.
Contudo, apos a Segunda Guerra Mundial, o contexto se modificou. O nacionalismo

extremado levou a duas guerras e ao exterminio de diferentes grupos sociais na
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Europa. Além disso, as colonias europeias na Africa e na Asia estavam em
processos de independéncia, oportunizando que as disputas pelos significados do
patrimonio historico passassem a ser cada vez mais discutidas e negociadas. Dessa
maneira, os novos interesses e grupos oportunizaram que o patrimonio passasse a
ser pensado e decidido a partir da sua diversidade humana, cultural e ambiental.
Por isso, entendemos o conceito de patriménio como cultural, pois a diversidade de
grupos sociais, suas disputas e amplitudes (regionais, estaduais, nacionais, etc.), a
forma como gerenciam e definem o que sao os bens materiais ou imateriais que
compoéem os diferentes patrimoénios transformaram o conceito ao longo dos anos.

Considerando as colocacoes apresentadas, cabe questionar: qual a relacao
entre os cartdes telefénicos e o patrimonio cultural gatucho e sua apropriacao pelo
Turismo cultural? Inserimos nessa discussao a ideia de turismo cultural, pois ha
setores do turismo interessados em vender e promover esses patrimonios culturais
mediante uma procura de publico interessado no assunto, ao mesmo tempo em que
produz e divulga um conjunto de imagens a respeito desse patrimonio.

Segundo Xerardo Pereiro Pérez (2009), o turismo pode ser pensado como
uma atividade complexa e mutavel, multifacetada e multidimensional, a qual nao
deve ser reduzida apenas ao seu carater comercial e econdémico. Sendo assim, o
turismo é um fenémeno sociocultural, abordado a partir de diferentes pontos de
vista e perspectivas disciplinares, dentre as quais, estdo a Geografia, a Economia, o
Direito, a Sociologia, a Antropologia, a Ecologia, entre outras.

De maneira geral, € possivel afirmar que vivemos em um mundo turistico,
fenomeno sociocultural impossivel de ignorar e que, possibilita contatos culturais,
convertendo-se em uma atividade consumidora de cultura. Para além de consumir
cultura, o turismo € uma atividade produtora de novas formas de cultura (Pérez,
2009). Dessa forma, entendemos que os cartdes teleféonicos podem ser pensados
como suportes para a promocao de cultura e estimulo ao conhecer o outro.

O Ministério do Turismo (Brasil, 2010) entende o segmento do turismo
cultural como resultado da combinacao entre cultura e turismo, marcado pela
motivacao do turista em se deslocar para vivenciar aspectos e situacoes ligados a
Cultura. Em consonancia com os conceitos apresentados pelo Ministério do
Turismo (Brasil, 2010), Flavia Roberta Costa (2009) entende que os elementos de
natureza material ou simbdlica “que compdéem o patriménio cultural de

determinada populacao devem ser tomados como recursos que poderao ser
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utilizados como fonte de atracao do turismo cultural” (Costa, 2009, p. 50).
Conforme se observa, o patriménio cultural é o elemento central que mobiliza o
turista cultural.

Diante dessa mudanca de significado, podemos pensar o patrimoénio cultural
nao apenas em sua materialidade (prédios, documentos, artefatos, roupas, etc.),
mas também na sua imaterialidade, nas suas expressoes culturais que vao sendo
passadas de geracao em geracao e sao importantes para aquela comunidade. Como
ja comentado anteriormente, esse tradicionalismo pensado e divulgado como uma
tradicao inventada, representa e significa o estado do Rio Grande do Sul para uma
parcela da populacdo. Seja por quem frequenta o CTG ou, conforme afirma
Pesavento (1993), pelas criancas que aprendem na escola o que € ser gaucho e
organizam atividades e festejos no més de setembro (que seria o més de inicio da
Revolta Farroupilha), ha uma identificacdo que transforma essas imagens que estao
pelos cartdes telefonicos em um patrimoénio histérico-cultural e, ao mesmo tempo,
turistico, pois esses festejos, churrascos, vida campeira sao divulgados para outros
espacos do pais e do mundo.

Embora os cartoes telefonicos nao tivessem sua utilidade primeira voltada
para o turismo, mas sim para a comunicacao telefonica através dos “orelhoes”,
entendemos que, ao apresentarem textos e imagens relacionados ao patriménio
cultural, estes cartdes permitiram a circulaciao de elementos possivelmente
apropriados pelo turismo cultural. Desta forma, além de estimular a circulacao de
turistas, sejam do proprio estado que abordam ou de estados diferentes, os cartées
contribuiram, assim como o turismo cultural, para a valorizacao e preservacao do
patrimoénio cultural.

Além disso, ao mobilizarmos as imagens dos cartdes apresentados, podemos
observar um conjunto de elementos evocados para designar o ser gaucho e o seu
patrimonio cultural. Essas proposicoes estdo na esteira das discussdes de Pérez
(2009), que reforca que a industria turistica alimenta estereétipos. No estudo aqui
apresentado, tomamos como centro da analise elementos do patrimonio cultural do
Rio Grande do Sul. Sendo assim, recorremos a analise visual dos cartoes
telefonicos, procurando analisar elementos do patrimonio cultural gaicho e sua

possivel apropriacao pelo turismo cultural.
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Cartoes telefonicos e patrimonio cultural gaticho: um convite a visitacao

De acordo com o Ministério do Turismo (Brasil, 2010), os servicos e
atividades turisticas que podem ser desenvolvidas pelo segmento do turismo
cultural sao diversas, estando dentre elas: visitas a comunidades tradicionais e/ou
étnicas; visitas a sitios historicos; visitas a sitios arqueologicos e/ou
paleontologicos; visitas a espacos e eventos religiosos, lugares misticos e esotéricos;
visitas a monumentos e celebracoes civicas, museus e casas de cultura; visitas
gastronomicas; passeios para festas, festivais, celebracdes locais e manifestacoes
populares, cinemas e teatros.

E possivel identificar muitos espacos de desenvolvimento destas atividades
nos cartoes analisados, o que entendemos como uma forma de convite a visitacao,
seja de residentes do proprio estado do Rio Grande do Sul ou externos. De maneira
geral, destaca-se a presenca de monumentos marcantes na Historia do Rio Grande
do Sul e, em especial, da sua capital, Porto Alegre. Na sequéncia, apresentamos

dois cartoes com imagens de prédios marcantes:

Fonte: acervo dos autores (2024).

FIGURA 5
Prédios histéricos de Porto Alegre

Na Imagem 5, podemos identificar dois prédios histéricos de Porto Alegre,
sendo o primeiro o Mercado Publico Central'? e, o segundo, o Teatro Sdao Pedro'®. O
Mercado Publico € representando através de uma foto de sua lateral, mostrando a
extensao do prédio. Além disso, € possivel observar a circulacdo de pessoas pelo

centro da cidade. Ao fundo, observa-se um prédio em estilo moderno, contrapondo-
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se ao estilo Eclético do mercado. Além da imagem, o verso do cartao apresenta

algumas informacoes importantes sobre o monumento:

Inaugurado em 1869, apresenta estilo neoclassico. O segundo piso
s6 foi concluido no ano de 1913, apo6s ter sofrido um incéndio. Entre
os anos de 1995 e 1996 passou por uma grande reforma modificando
sua estrutura interna e restaurando sua parte externa. Em suas
mais de cem lojas encontram-se especiarias e produtos tipicos da
cultura gaucha em suas 117 lojas. Restaurantes, lanchonetes e
sorveterias complementam a oferta de bens e servicos. Foi tombado
pelo municipio em 1979. Localiza-se no Largo Glénio Peres, s/n -
Centro - P¢. XV de Novembro (Companhia Riograndense de
Telecomunicacoes, 2000a).

A articulacao entre texto e imagem permite uma maior apropriacao do prédio
representado no cartdao. Conforme podemos identificar, além das caracteristicas do
estilo e da construcao do Mercado Publico Central, o texto atenta para a presenca e
tipo das lojas que compodem o interior do mercado, destacando aquelas voltadas
para a comercializacao de “especiarias e produtos tipicos da cultura gaucha”. Dessa
maneira, além do patriménio arquitetonico, o cartdo apresenta elementos da
producao tipica local, elementos que podem ser apropriados pelo turismo cultural,
agregando valor a este espaco (Brasil, 2010; Costa, 2009).

O segundo prédio representado € o Teatro Sao Pedro de Porto Alegre. A
analise do cartdao permite afirmar que a imagem apresentada consiste em uma
fotografia de época do Teatro, diferente do Mercado Publico. Além disso, € possivel
afirmar que o cartdo faz parte de uma série maior, intitulada de “Fotografia
brasileira século XIX”. Diferentemente do primeiro cartao, o segundo possui poucas
informacoes sobre o local representado, trazendo apenas a data de sua construcao
(1865) e a colecao a qual a imagem pertence (Colecao D. Teresa Cristina Maria —
Acervo Fotografico da Fundacao Biblioteca Nacional).

Ambos os prédios apresentados, além de fazerem parte do patrimonio
cultural do Rio Grande do Sul, costumam ser explorados nos roteiros turisticos que
se preocupam com o centro historico da capital gaicha. Os espacos representados
estao entre alguns considerados parte da identidade gaucha. Ao adotar uma
perspectiva antropolégica do turismo, Pérez (2009) destaca que, enquanto forma de
contato intercultural, o fendmeno turistico relaciona duas categorias identitarias
complementares: o turista e o hospedeiro. “A identidade dos turistas e dos

residentes constroi-se através das relacoes intragrupais e intracomunitarias, e

também em funcao das relacoes de interacao entre os turistas e os seus receptores”
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(Pereiro Pérez, 2009, p. 43-44). A circulacao destes textos e imagens instigariam as
pessoas a conhecerem estes espacos? Os cartdoes contribuiriam com a motivagao
para visitacao destes espacos? Embora a analise dos cartoes nao permita responder
estes questionamentos de forma direta, € possivel observar a presenca de diferentes

prédios historicos da capital, como apresentados na sequéncia:
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Fonte: acervo dos autores (2024).

FIGURA 6
Série Bico de Pena
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Na Imagem 6 podemos observar a presenca de quatro cartdoes, ambos da
série intitulada Bico de Pena. Assim como no caso anterior, os monumentos
representados sao prédios da regiao central da cidade de Porto Alegre, sendo eles:
Igreja das Dores'*, Hospedaria'®, Casa de Azulejos'® e Gasometro'’. As imagens sao
todas reproducoes de desenhos de Hélio R. Alves. Assim como no caso do primeiro
cartdao analisado, estes possuem informacoes imagéticas e escritas. Esses cartoes
podem ser relacionados a uma ideia de patrimonio material, arquitetonico, proposta
antiga dentro das legislacoes que pretendem salvaguardar essas construcodes por
serem representantes do local (sendo essa importancia local, estadual ou nacional).

Ao mobilizarmos os cartdes e, considerando que os mesmos eram artefatos
de circulacdo, entendemos que os mesmos podem ser entendidos como midias
interpretativas do patrimoénio cultural. Pérez (2009) entende a interpretacao do
patrimonio cultural como a arte de revelar os significados para um publico,
centrado em seu legado cultural e natural. Nesse processo, sao mobilizadas
linguagens e técnicas que, nos cartoes, comporta textos e imagens. Dentre as

técnicas de aplicacdo da interpretacao, destacam-se:

Exposicdoes permanentes e temporarias. Maquetas e reproducoes.
Montagens audiovisuais e diagramas. Experiéncias interactivas.
Performances, ‘living history’ (recreacdbes e representacdes da
histéria) e representacoes teatrais. Festas e eventos. Sinalizacdo e
painéis informativos. Arte na paisagem. Visitas guiadas e itinerarios
tematicos. Ateliers e actividades didacticas. Desdobraveis, edicoes e
materiais informativos (Pérez, 2009, p. 230).

Seriam os cartdes suportes potentes para a interpretacao? Seriam
mobilizados pelos moradores locais, turistas e visitantes para conhecerem mais a
respeito dos espacos representados? Cabe ressaltar que, uma breve busca por sitios
eletronicos a respeito de roteiros culturais de Porto Alegre apresenta os bens
culturais presentes nos cartoes como atrativos culturais. Os guias turisticos,
entendidos como mediadores entre locais e visitantes (Péres, 2009), costumam levar
seus clientes nos espacos outrora representados em cartdes telefonicos. Seriam,
também os cartdoes, mediadores culturais? Os questionamentos propostos nos
fazem refletir a respeito dos possiveis usos desses artefatos.

Conforme temos demonstrado até o presente momento, dentre os textos e
imagens presentes nos cartoes, destacam-se prédios historicos da capital do Rio

Grande do Sul. E importante destacar que, dentre as diferentes possibilidades de
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desenvolvimento do turismo cultural, esta o Turismo em espaco urbano, que pode
ser compreendido como a pratica que os turistas tém de visitar as cidades e de
utilizar os seus servicos e funcodes, sendo que, a cidade tem uma importancia
central na topografia mental dos turistas, nas redes de transporte e nos recursos.

O turismo cultural em cidades se apropria do patrimoénio cultural, das artes,
industrias culturais, estilos de vida, etc. Embora as imagens até aqui analisadas
relacionem-se a cidade de Porto Alegre, ¢ importante destacar que ela nao foi a
unica representada nos cartdes telefonicos. Séries como “Vale dos Sinos”,
“Estancias de Bagé¢” e “Arte e Historia de Torres” apresentam outras cidades
gauchas. A cidade de Torres, por exemplo, recebeu especial atencao nos cartoes,

como podemos observar alguns exemplares que estao apresentados abaixo:
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Fonte: acervo dos autores (2024).

FIGURA 7
“Arte e Historia de Torres”

Conforme podemos observar, assim como para os cartdes referentes a cidade
de Porto Alegre, a série “Arte e Historia de Torres” também € permeada pelo
patrimonio arquitetonico, destacando-se casas, prédios e igrejas. Enquanto os
cartdes anteriores apresentam elementos do patrimonio cultural da capital do Rio
Grande do Sul, a série “Arte e Historia de Torres” apresenta outros cenarios, os
quais podem ser um convite, dentre outros, para os moradores e as moradoras de
Porto Alegre.

Colocar em contato bens culturais de diferentes cidades nos permite pensar

a respeito da relacao entre viagem e cotidiano (Krippendorf, 2009). Enquanto para
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os habitantes da capital gaiucha os prédios representados podem ser pensados
como parte do cotidiano, para os turistas e visitantes, podem ser vistos como
espacos de visitacado, de lazer. No caso de Torres, essa relacao pode se invertendo,
sendo o seu cenario potencialmente compreendido como espaco de lazer para o
“estrangeiro”, como aqueles que vém da capital.

Conforme mencionado anteriormente, a cidade €, também, espaco de
visitacdo, de apropriacao pelo turismo. No entanto, quando voltadas para os seus
habitantes, “as cidades ndo se preocupam muito com o lazer nem com as
necessidades de relaxamento de seus habitantes. A maioria sao cidades de
trabalho, incompativeis com uma vida plena” (Krippendorf, 2009, p. 37). No
entanto, quando voltadas para os turistas, essa relacao tende a se alterar.

Por fim, é importante destacar a importancia dos cartées enquanto suportes
visuais. O periodo em que os cartoes foram produzidos e circularam € anterior ao
processo de popularizacdo dos dispositivos que permitem fotografar de forma mais
intensa (De Oliveira; Sigiliano Frossard, 2017). Nesse periodo, Pérez (2009)
destacou a importancia dos postais, entendidos como forma de marcar a presenca
em determinado lugar, suporte de memoria e também, criadores de imagens e
estereotipos.

Nas ultimas décadas, o ato de fotografar passou de algo ritualizado para algo
cotidiano. No turismo, a fotografia aparece como prova, para si e para os outros, de
que se esteve em algum lugar. A fotografia, ao mesmo tempo em que documenta,
compartilha o cotidiano. Ela congela os instantes, transforma-os em algo palpavel,
nao apenas para o turista e visitante, mas também para o outro (De Oliveira;
Sigiliano Frossard, 2017).

A partir dos elementos analisados nesta pesquisa, entendemos que os
cartoes telefonicos podem ter sido mobilizados como suportes imagéticos e textuais
sobre os diferentes bens culturais, sendo apropriados nao apenas por habitantes
destes locais, mas também por turistas e visitantes. De maneira geral, acreditamos
na poténcia de continuidade desta investigacdao, tomando as particularidades do

patrimoénio representado nos cartées telefonicos.
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Alguns apontamentos: reflexées e possibilidades de “visitacoes futuras”

Ao longo desta investigacao, procuramos analisar a producao e circulacao
visual de elementos do patrimonio cultural gaicho em cartdes telefonicos e sua
possivel apropriacdo pelo turismo cultural. De maneira geral, podemos identificar
que, para além do seu uso convencional, os cartdes telefénicos funcionaram
também como suportes de divulgacdo de diferentes produtos e artefatos, dentre
eles, o patrimonio cultural.

Em relacdo ao Rio Grande do Sul, identificamos a presenca de elementos
relacionados a producao e a reproducao de um imaginario do gaucho tipico,
atrelado a uma tradicao regional inventada. Dentre estes elementos, atentamos
para a importancia do patriménio arquitetéonico, em especial para as edificacoes na
cidade de Porto Alegre.

De forma geral, entendemos que além de veicular imagens do patrimoénio
cultural gaucho, os cartdoes podem ter servido como convites a visitacao destes
lugares, podendo ser apropriados pelo turismo cultural de diferentes formas.
Considerando os estudos mobilizados, destacamos que os cartdoes apresentam bens
culturais que foram e sao convertidos em atrativos turisticos. Além disso, enquanto
suportes de textos e imagens, esses artefatos apresentam potenciais elementos para
a interpretacao do patrimonio cultural, podendo ser pensados como midias
interpretativas.

Considerando as imagens apresentadas nos cartoes, entendemos ainda que,
de alguma forma, podem ter uma utilidade parecida com os cartées-postais,
registrando o ter estado em determinados lugares. A circulacao destes textos e
imagens instigariam as pessoas a conhecerem estes espacos? Os cartoes
contribuiriam com a motivacao para visitacdo destes espacos? Seriam os cartoes
suportes potentes para a interpretacao? Seriam mobilizados pelos moradores locais,
turistas e visitantes para conhecerem mais a respeito dos espacos representados?
Finalizamos este estudo com um convite a novas “visitacdes”, pesquisas futuras que
possam dar continuidade a esta tematica e proporem respostas aos

questionamentos que apresentados.
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NOTAS

1

10

11

12

O aplicativo WhatsApp foi criado em 2009 por Brian Acton e Jan Koum que eram programadores
computacionais. Devido ao sucesso do aplicativo de mensagens pelo mundo, em 2014 a empresa
Facebook comprou o WhatsApp e o incorporou a seus produtos e servicos.

. Por exemplo: pela engenharia de comunicag¢ées, investigando questdes técnicas, pela area de

comunicacao, pensando esses cartoes como divulgadores de informacées publicas (Binotto, 2005),
como possibilidade de pesquisa para a cultura visual (Silva, 2019), a histéria das comunicagdes no
Brasil, na area das linguagens, sendo utilizado em sala de aula (Berwaldt; Farias; Souza, 2004),
como suporte para géneros textuais (Baroni, 2009), na publicidade e propaganda (Dayvid, 2004),
etc.

. A Companhia Rio-Grandense de Telecomunicacdes (CRT) foi criada em 1962 pelo governador do Rio

Grande do Sul Leonel Brizola, que encampou a empresa de telefonia do periodo que era formada por
capital americano. A partir desse momento, a telefonia do estado passou a ser publica. Durante o
governo de Antonio Brito (1995-1999) ocorreu a sua privatizacdo para a empresa Telefonica S/A,
que era da Espanha.

. Como sugestao de estudos sobre selos e postais, ver Salcedo (2011) e Campello; Cabral; Duarte;

Silva (2017).

. A Casa das Sete Mulheres é um romance da autora Leticia Wierzchowski sobre sete mulheres da

familia de Bento Gongalves que foram levadas para viver na Estancia da Barra, interior do Rio
Grande do Sul, enquanto estava ocorrendo a Revolta dos Farrapos (1835 - 1845). Este romance foi
adaptado para uma minissérie de cinquenta e um capitulos transmitida pela Rede Globo em 2003.
O sucesso da minissérie foi grande, sendo reapresentada em outros momentos e canais pagos da
Rede Globo.

. Leonid Streliaev é um fotégrafo e jornalista gatucho, nascido em Porto Alegre, em 1949. Possui

diversos livros, colecdes e participou de varias mostras de fotografia desde 1979. Seu site pessoal
possui um slogan que afirma: “50 anos fotografando a alma do Rio Grande”. A escolha em
reproduzir as fotografias de Leonid nessa série “Tradicoes” € mais uma forma de retratar o que seria
essa cultura gatucha e reforcar o tradicionalismo e a “invenc¢dao” do gaiucho com sua natureza
campeira e guerreira. Para saber mais: http://leonid.com.br/o-fotografo/.

. Embora sejam apresentados quatro cartdées da Série “Tradicoes”, sabe-se que ela € composta por

cinco, sendo que, a imagem do cartdo faltante € um gaiteiro, vestido com a vestimenta considerada
tipica do Rio Grande do Sul, segurando o instrumento musical conhecido como gaita ou sanfona.

. Para saber mais sobre pesquisas relacionadas com essa tematica tradicionalista ver: Zalla (2010),

Nedel (2005), Konflanz (2013) e Oliven (2006).

. O Monumento aos Acorianos foi inaugurado em 1974, sendo uma escultura feita em aco pelo

escultor Carlos Tenius. Representando um barco, remete ao processo de ocupacao do territério de
Porto Alegre pelos casais acorianos que foram enviados pelo rei de Portugal para comecarem a
ocupacao e a colonizacdo do sul do Brasil por volta de 1750.

. O CAFF ¢é uma referéncia de pontos arquiteténicos de Porto Alegre. Inclusive, ha uma piada entre

os moradores que sempre declaram uma vontade de descer do lado de prédio que possui o formato
de uma curva (alguns mais radicais imaginam essa descida com um skate). Nesse edificio, ha
diversas secretarias e departamentos publicos estaduais. Sua construcdo comecou na década de
1970 e a inauguracao aconteceu em 1987.

Para saber mais sobre estas discussdées, bem como para as relacdes entre monumento e
monumento historico, emergéncia do conceito de patriménio, a importancia dos antiquarios para a
construcao do conceito de patriménio e sobre as praticas de tombamento, ver a obra “A Alegoria do
Patrimoénio”, de Francoise Choay (2017).

. O Mercado Publico de Porto Alegre foi inaugurado em 1869, contendo um piso. Em 1912, ano em

que ganhou o segundo andar, foi atingido por um incéndio. Além do fogo, também a agua invadiu o
mercado, como na Grande Enchente de 1941, que assolou Porto Alegre. Em 1979 o Mercado foi
tombado pelo Patrimonio Histérico e Cultural de Porto Alegre (Massaro, 2019). E relevante ressaltar
que, além da importancia do prédio e das praticas comerciais, o mercado é significativamente
importante para ao praticantes de religides de Matriz Africana, os quais acreditam que, no centro do

Cartdes telefénicos e turismo cultural

24




v A 1/ 7
y) ﬂélil/ﬂmw ¢ 0/&/7]0[[[1 Universidade Estadual Paulista (UNESP) — campus de Assis
i ST Centro de Documentacao e Apoio a Pesquisa (CEDAP)

ISSN: 1808-1967
http://pem.assis.unesp.br Assis, SP, v. 20, n. 1, janeiro-junho de 2024

Mercado, esta assentado o Orixa Bara. No dia 18 de dezembro de 2020, a Camara Municipal de
Porto Alegre aprovou o projeto de lei que tomba o Bara do Mercado Publico como patrimoénio
histérico-cultural de Porto Alegre (Bara..., 2020).

13O Theatro Sao Pedro foi inaugurado em 27 de junho de 1858, sob a presidéncia de Angelo Moniz da
Silveira Ferraz, o Barao de Uruguaiana. O projeto arquitetonico de estilo neoclassico € de autoria de
Filipe de Normann. Possui uma acustica caracteristicas dos teatros antigos, projetados para
apresentacoes nas quais ainda nao existiam os microfones (Theatro Sao Pedro, 2019).

14 Situada entre as atuais Rua Riachuelo e Rua dos Andradas, a Igreja das Dores teve sua pedra
fundamental assentada em 02 de fevereiro de 1807, por membros da entdo chamada Irmandade de
Nossa Senhora das Dores. Com seu estilo eclético, foi reconhecida pelo Instituto do Patrimoénio
Historico e Artistico Nacional (IPHAN) em 1938, aproximadamente 30 anos apés o término da obra.
A Igreja € marcada pela diversidade de estilos arquiteténicos, fruto do tempo de demora de sua
construcao, que levou aproximadamente 100 anos (Paréquia Nossa Senhora das Dores, [201-]).

15 Sobre a Hospedaria, Silvia Ledo (2000) ressalta que era o Hotel de France. Este prédio, que nao
existe mais, era de trés pavimentos, onde no primeiro ficava a agéncia da Singer e um restaurante,
sendo os outros dois andares pertencentes ao hotel. De acordo com a autora: “O edificio de trés
andares destacava-se de seus vizinhos, o prédio de um pavimento da Livraria do Globo e o sobrado
de Germano Petersen Junior, no térreo do qual ficava a alfaiataria da familia, considerada um
‘ninho de politicalha™ (Ledo, 2000, p. 5).

16 Situada na Rua da Praia, a Casa de Azulejos é um dos tultimos sobrados de origem portuguesa,
construido no século XIX. Embora a data de sua construcao seja incerta, sabe-se que em 1866 ja
servia de Grafica. A fechada foi restaurada em 2017, com réplicas idénticas, feitas sob encomenda.
O espaco ja foi moradia de um médico, marmoraria, chapelaria, sede de leildes, grafica, fabrica de
bolsas e fliperama e, mais recentemente, o Boteco Histérico (Mercure Engenharia, 2018).

17_ A antiga usina termelétrica do Gasémetro foi inaugurada em 15 de novembro de 1928, na chamada

Praia do Arsenal, tendo sido projetada para fornecer energia a base de carvao mineral. De forma
geral, a usina foi palco da industrializacdo ainda incipiente no Brasil. Em 1974, a Usina encerrou
suas operacoes como geradora de energia, sendo desativada. Em 1983, o governo municipal tombou
o prédio. Em 1991, o prédio foi aberto a populacdo como Centro Cultural (Porto Alegre, [201-]).
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